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OBXECTIVOS

Creacion dunha marca de calidade local asociada aos produtos agroalimentarios do
Xeoparque Cabo Ortegal, integrada na certificacion GeoFood dos Xeoparques Mundiais da
UNESCO. Esta marca fortalecera a identidade territorial e posicionara ao Xeoparque como
referente de turismo gastrondmico sostible e de calidade, destacando o seu patrimonio
xeoldxico, cultural e gastrondmico.

O proxecto busca conectar os produtos agroalimentarios locais co sector turistico, xerando
sinerxias entre ambos, e fomentando a colaboraciéon entre produtores, hostaleiros e
entidades turisticas para crear experiencias gastronémicas integradas. Promovense
practicas sostibles e de economia circular, impulsando os produtos de proximidade (KmO) e
fortalecendo a colaboracion publico-privada para garantir un desenvolvemento sostible e
cohesionado.
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CIFRAS Y RESULTADOS

Impacto na cooperacion local

A cooperacion por parte dos concellos, entidades, asociacions e empresarios
resultou ser altamente positiva. Facilitaronse todas as informaciéns requiridas para o
desenvolvemento do proxecto, e mesmo se evidenciou un notable interese por
participar, a pesar de que, nalguns casos, non contaban cunha sensibilizacion
suficiente nin co cofiecemento necesario sobre as implicacions de formar parte dun
xeoparque, nin sobre os beneficios que isto poderia xerar. Ainda que actualmente
non existe ningun produto vinculado directamente ao turismo como recurso turistico
per se, observouse unha disposicién considerable para integrar os produtos locais na
oferta turistica, manifestando un potencial significativo de colaboracién e implicacion
nas fases seguintes do proxecto.

Nivel de sensibilizacion alcanzado

Aumento do cofiecemento dos produtores locais sobre o Xeoparque e 0 que supon
formar parte dunha marca. A pesar disto, queda moito por facer para fomentar o
sentimento de orgullo e mellorar a sensibilizacion sobre o cofiecemento de formar
parte do Xeoparque, o Proxecto de Sostibilidade Turistica en Destino (PSTD) en fases
futuras

Diagndstico da situacion das TICs e la comercializacion

O diagnostico revela que, a pesar de que existe un potencial para mellorar a
dixitalizacion e a comercializaciéon no sector agroalimentario e turistico da rexién,
existen barreiras significativas que deben ser abordadas. A falta de formacion, a
resistencia ao cambio e a dependencia de métodos tradicionais limitan o crecemento et
destas empresas. -
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@ Diagnéstico Territorial SITUACI6N DE PARTIDA

Localizacion e Contexto

O Xeoparque Cabo Ortegal abrangue 7 concellos do norte da provincia da Corufa:
Carifo, Cedeira, Cerdido, Moeche, Ortigueira, San Sadurnifio e Valdovifio. A sua
estratexia turistica baséase no patrimonio xeoldxico, recofiecido como Xeoparque
Mundial pola UNESCO en 2023, un feito que posiciona o territorio como referente
internacional. Entre as singularidades xeolOxicas mais destacadas estan os cantis
mais altos da Europa continental, unha praia de area negra de orixe non volcanica
unica no mundo e o maior afloramento de ecloxitas do planeta.

Xestion e Gobernanza

O Xeoparque xestionase a través da Asociacion para a xestion do Xeoparque do
Cabo Ortegal, constituida en 2020 polos sete concellos. Ademais, forma parte do
xeodestino Ferrolterra-Rias Altas, xestionado pola Mancomunidade de Concellos da
Comarca de Ferrol, e mantén unha colaboracién activa coa Mancomunidade da
Marifia Lucense. Conta tamén co apoio da Deputacion da Corufia e da Axencia de
Turismo de Galicia, tanto no financiamento de proxectos como na promocion
turistica a nivel autondmico, nacional e internacional.

Recursos Naturais e Culturais

e Patrimonio Natural: O territorio destaca polas suas numerosas figuras de
proteccion (ZEC, ZEPA, RAMSAR) e pola especializaciéon no turismo de natureza,
con actividades como sendeirismo, surf, e xeoturismo.

e Patrimonio Cultural: Conta con numerosos Bens de Interese Cultural, sendo
especialmente relevante o proxecto dos Camifios a San Andrés de Teixido, 0s
muifos tradicionais, festividades como o Entroido, o Festival do Mundo Celta de |
Ortigueira, e eventos de interese turistico como o Pantin Classic Galicia Pro. 1 Rl ¢ o oo s



@ Diagnéstico Territorial CIFRAS E RESULTADOS

Producion Agroalimentaria e Gastronomia

e O mar e a ria de Carifio-Ortigueira son espazos privilexiados para a pesca
artesanal, o marisqueo (ameixas, berberechos, percebes), e a cria de algas e
ourizos, produtos que forman parte da gastronomia local, tanto en receitas
tradicionais como en conservas e festas gastrondmicas.

e Destaca a producion de pan e derivados, a reposteria vinculada aos fornos
tradicionais e aos "sanandresifios", asi como a froita local, especialmente as
mazas. Tamén sobresaen os queixos artesanais e a mel, celebrados en feiras e
eventos locais.

e Actores clave como o GDR Seitura e o GALP A Marifa-Ortegal impulsan proxectos
sostibles no ambito rural e pesqueiro, promovendo a valorizacion do patrimonio
cultural e agroalimentario.

Eventos Gastronomicos e Turismo

O territorio acolle numerosas feiras e festas de exaltacion gastrondmica que integran
recursos naturais, culturais e produtivos. Estas iniciativas potencian a conexion entre
a gastronomia e o patrimonio, promovendo rutas e itinerarios que destacan o
vinculo entre os produtos locais, os seus lugares de orixe e os oficios tradicionais
asociados.

Potencial do Xeoparque

O Xeoparque Cabo Ortegal ten un gran potencial para desenvolver novos produtos

turisticos vinculados a gastronomia. Estes itinerarios combinan degustacion,

patrimonio cultural e sensibilizacibn ambiental, promovendo a conservacion dos

recursos naturais, a divulgacion de tradicions locais e a valorizacion das actividades |

produtivas do territorio. D e Y St RS BT
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ANALISE DO TERRITORIO E OS SEUS PRINCIPAIS
RECURSOS GASTRONOMICOS, E INTERCONEXION
CO SEU PATRIMONIO NATURAL E CULTURAL




Municipio/ principais

recursos terntoriais
turisticos

Carino

Cedeira

Patnmonio Natural

* Actividades de turismo ornitoloxico (Ria

de Carino-Ortigueira, porto de Carino,
cantis de Ortegal).

= Cabo Ortegal.

= Cantis de Herbeira.

« Serra da Capelada.

* Miradoiro A Miranda.

* Praias (Concha, Basteira, cala de Peiral

do Campo, Fornos, Figueiras, Os Cabalos,

& Postina, etc.).

* Rutas de sendeirismo (Carino-Cabo
Ortegal Carino-Figueroa, Miradoiro de A
Malveira-Vizia Herbeira).

* Os Caminos do Mar (Caminos de
Figueroa & Caminos da Caleira).

* Fervenzas do rio Seixo de Landoi.

* Garita de Herbeira.

* Serra da Capelada.

* Ruta dos miradoiros.

* Herba de namorar.

* \Via ferrata Senda do Santo, na Serra da
Capelada.

* Praias (A Magdalena, Area Longa, cala de
sonreiras, cala Burbullas ou Cerdeiras, cala
& Mina Sefiora, Sonreiras, etc.).

* Miradoiros (5an Fiz de Esteiro, Robaleira,
Punta Sarridal, 5an Antonio de Corveiro,

Punta Candieira, Chao do Monte, Os Carris,

Cruceiro de Teixidelo, Herbeira, atc_).
* Fervenzas (Chimparra, Ervellas, etc.).

* Paseo “do porto 3 ermida de Santo Antdn

de Corveiro™.

Patrimonio Cultural

* Casco antigo marineiro.

* Ruta cultural polo casco vello de
Carino denominada "Na
Conserveira da Memaoria”.

* Ruta litoral denominada “Madeira
de Marineiros”, que pon en valor a
cultura marineira e os valores
ambientais de Feans, Landoi e
Sismundi.

* Vila galaico-romana de San Xiao
do Trevo.

« Conxunto @strexo de Punta do

Castro.
» Pazo da Cerca.

* Santuario de San Andres de
Teixido, lendas, sanandresinos
Ifizuras artesanais de cores feitas
Con pan).

* Lenda da herba de namorar.

* Fonte do Santo.

* Castelo/Fortin da Concepcion e o
seu centro de interpretacion.

* Faro de Punta Candieira.

* Faro da Robaleira.

* Cruceiras (Cameiro, Cristo da
Ponte, de Esteiro, etc.).

* Baliza — Faro de Punta Sarridal.

* Museo Mares de Cedeira.

* |grexa de Santa Maria do Mar.

= Castro de Punta Sarridal — Pedra
Formosa.

Festas, ferias e

mercados con
valor
rastTONDMico

= Romeria de * Fasta

San Xiao. Gastronomica da
= A5 Anpustias. Caldeirada e da
= O Carme sardina Lanada.
[procesion

maritima polos
cantis de Ortegal
e tradicional
Danza de Arcos).
* Dutras festas
pParroquiais.
= Entroado.
* O Repichocon.
= Mostra de
teatro galego de
Caring.
= San Bartolo.
* Peregrinacion
& Romaria de
San Andres de
Teixido.
* Romaria de
San Antonio.
s Procesion
marineira.
* Samain.

* Fairon.

* Festa do
percebe.

* Festa da
Merluza de
volanta.

PrinCipais productos agroalimentarios &
outros recursos interconexionados para

a aeacion de produto de turismo
T3 StronNomico

* percebe do Cabo Ortegal.

* Vaca rubia galega, alimentada dos
pastos da Serra da Capelada.

* Pratos tipicos [berberechos fritidos ou
a carinesa, sardinas lanadas, caldeirada
de peixe -raia, pescada, atc.-, revolto de
algas & owrizos, caldo, cocido, polbo,
ameixas, navallas, etc.).

* Sobremesas tipicas do Entroido
(chaolas e freixas).

* Casco antigo marineiro de Carino.

* Parto de Carino.

* Lonxa de Carino.
= Experiencias Turismo Slow Norte de

Galicia: Consaryas vexetais e marmeladas
Amieiro, conservas La Puraza.

* Porto de Cadeira (antigo porto
baleeiro).

* Lonxa de Cedeira.

* Mercado de Cedeira.

* Praza do Peixe de Cadeira.

* Reserva marina de interese pesqueiro
dende 2000,

* Museo Mares de Cedeira.

* O faros de Cadeira.

* Ruta das Alturas da Serra da
Capelada (dende onde se abservan
zonas de extraccion do percebe, zonas
de marisqueo, zonas de traballo da
area marina de interase pesqueiro,
embarcacions, etc., asi como o gando
en liberdade que habita nesta zona).



cedeira = Ermmida de San Antonio de
COrveirs.
= Barnio das Cronicas de Cedeira.

Cerdido » Fervenzas [Carbalieiro, do Forte, do = Castro de A Vila datgrexa. * Feira da
Rego de Loureiro, do rio Mestas, dos * Muino de Bouza e outros muinos | Bargueira.
mMuinos de Chao, etc.). fluviais do val, como o de Maximo * Festa do
* Enseada de Esteiro. Losada, Cobos, etc. cocida.

* Ruia das Fervenzas. * Pazo de Vila da igrexa.
* Miradoiros {Coto da Forca, etc.). = |grexa parroquial de San Martino.
= Val do rio das Mestas. = Artesania |20cos, cestos da
» Area recreativa O Castro. castineiro).
= Fraga de Os Casas [ouriceiras como = Castro de Cerdido.
Cowa dos Ourizos, restos da Foia do = Minas da Barqueira.
______ . | caénetc) E—— —

Maoeche * Ared recreativa de Souto Grande. * Castelo de Moeche s * Festival
* Rio Xubia. = Centro de interpretacion do Irmandino.
= patrimonio xeoloxico [antguas Castelo de Moeche. = Feira do
explotacions de “toelo” & minas de cobre = Cruceiro de San Xuro. Cabalo.
{Canteira de Penas Albas, Canteira de * Peto de animas de San Xoan de
Ferrerias e Mina Piguito}. mMoache,

= Castros [Abade, da Costeira, Santa
Cruz e Labacengos).
= Muinos (Ponte Morte,

: Labacengos, etc.|. |

Ortgusira * Prayas {Morouzos, Arxua, do Castro, = Barrio do Ponto. = Festival do
Eiron, Fabrega, Gabioteira, Ladrido, * Barrio de Espasante. Mundo Celta en
Mazrogan, O Carro, Picon, Ribeira = Castro de Punta dos Prados. Orifigueira (Festa
Grande/Sarridal, San Antonio, Santa = Dolmen Forno dos Mouros. de Interese
Cristina, etc.) = pMuino de marea de Pol Turistico
» Cabo Ortegal. = Muino de O Picdn. Internacional).
= Miradoiros [Cadaval, Castelo do Cason, * Muino de vento do Campo da » Santa Marta
da Mesa, de Vilarino, do Campo da Torre, Torre. de Ortigueira.
O Coitelo, Os Picons de Loiba, Pena * Antizo Conxunto Conventual de * Procesion
Furada, etc.) Drigusira. marieira.

» Fervenzas [da Pontenoval, Teixidelo, do | » Faro de Cabo Ortegal, » Feira da Malla
Cason, Pozo do Inferno, etc.]. = Casa da vela. Tradicional.

» Pinar de Morouzos.

= |prexa de Santa Marta de

« Fewa da

Bargusira.
* Fiesta del

corsdo.

» Produto carnico tipico: a “chanfaina®.
= Grelos cultivados de maneira
tradicionat.

* Pratos tradicionats de caza; xabanl,
corzo, et

= Concurse de petiscos “Saborea
Cerdido”.

» D5 msnos.

« Feiresdo 112 | = Panaderias.

23 de cada » Queserias.

mes. = Mel

» Feira do » Prato tipico: polbo & feira.

Queixo de * Tren do queixo.

Moeche. * Mercado de Moeche.

= Feira de = Muifios.

Queserias

Artetanas

| QueRed

= Mercado de = Porto de Espasante.
Ortigusira = Porto de Oriigueira.
= Mercado * Lonsa de Espasante.
marineiro. » Mel de Ortegal
= Feira do mel & = Xornada Gastronomica de doces de
a maza durante a Entroido {oreflas, bolas, freixos e
Festa de San pestinos).
Martino. = Experiencias Turismo Slow Norte de
* Feira Galicia: "Festa Meiga” {inclie
Agroalimentaria ohradoiro de musica e danza
de Ortigueira. tradicional, queima e degustacion de
= Cancion de produtos locais tradicionais), conservas
Tasca e Festa do Mar de Ardora
Marisco de = Muinos.




» Ruta de senderismo GR de Betanzos a
San Andres de Teixido.

= Miradoiros {de Saime, alto de
Racamonds, Pico de Ferreira, Coto
Azudo).

» Penas do Rel Mouro.

* Ruta dos Castelos e os Mostaines
do Eume-Xubia (gue une o castelo
de Moeche e o de Naraio to
mosteiro de Caaveirs).

» Laxa de Vilanova.

= Croa do Castro.

= Acentamentos castrexos (Castrelo,

Bardans, Riboira, etc )

Ortigueira Capelada. Drigueira lglesa de Santa Marta de Espasantea.
* Ria de Ortigueirz — Ladrido. Driguedra. * Fasia do polbo
» Convento dos Domimicos. de Espasante.
* Pazo de Couzadoiro
San Sadurninog = Fervenza de Maraio. = Castelo-Fortzlera de Naralo. * Festival do = Feira rural = Carnes, especialmente de vacin e de
' » Fervenzas de Pasada da Barra = Cruceiro e fonte de San Paio. o Castro. (concurso de cabrito.
» Paseo fluvial do Xubia [*ac cardn do rio = Fonte de San Roque. * Festas froita = Chanfzina de 5an Sadurnino.
Grande de Xubia®}. * Fonte da Ferraria. parroquiais autoctona). = Verduras.
* Ruta dos Muinos de Aceiteiro. = Muifio de Riclimpo. |5anta isabel, = Feira da = Mel
* Ruta do rio Castro. = Muifnios do rio Aceiteiro. Bardaos, etc.). Plantacion. = Queios & outras derivados [acteos,
» Area recreativa do Pozo de Lamas. * |[grexa de San Xiao de Lamas. * Mercados COMO O regueo.
» “puta da Natureza®, * |[grexa de Santa Marina do Monte. locats = Experiencias Turismo Slow Norte de
= Arboreto de especies autoctonas de A = Pazo da Marguesa. MEnsuais. Galicia: "Cueixnas Brigantia”.
Cortina. = Conmvento do Rosario. = Feira de
* Horta de conservacion de froiteiras » Capelz do Belen. artesania e
“Carlos Fornos™. = "Ruta do Patrimonio®. depustacion de
* "Fraga Maxica” = Camino a San Andreés de Teiado. carrlleiras.




» Praias (A Frouxeira, Baleo, Campelo,
Graxal, Meiras — do Rio, Moureira, O
Cano Grande, O Rego, Pantin, Porto
Carmizo, Prados, Rosella, Viarrube, et ).
= Miradoiros |0 Parano, Monte Esperon,
Montefaro/Alto do Campelo, Punta
Chirlateira/Punta de Pantin, Punta
Frouxeira, Punta Oural/Punta Prucallo,
Afto da Vela, etc.}.

* Rutas de sendeiricmo [Senda das
Ondas, Senda da Lagoa da Frouxeira, Auta
ata Punta Chirfateira, Senda Litoral Costa
Artabwa, Ruta ata o Alto da vela,
Caminando a San Andrés, etc.).

» Turismo ornitoloxico [lagoa e areal de A
Frouxeira, encoro das Forcadas, Pantin,
etc.).

= Turismo xeoloxico (praia de Campelo e
falla das Pontes — Pedroso, peninsula de
O Portino, falla de valdovino, etc ).

= Castro da Frouxeira.

* Cruceiro de Viarmuba.

= |[grexa de Santa Eulalia de
valdovino.

* Faro de Punta Frouxeira,
= Museo do Sur

= pantn Classic
zalcia Pro
|Festa de Galicia
de interess
Turistica; surf).
* Baixada de
Carrianas.

= Mostra das

= ¥untanza de
Palilleiras
{encaixe de
botilkos).

= Fairg de 1900.
= Fajra de
Turisma Activo
e Aventura

{Valdoaventura).

* Feira Meaedieval
de valdovino.

# Feira da Pataca.

& Mercadillo da
valdovino.

* Pratos Bpicos. coquinas 3 marineira,
erelladas de peixe, bonito en rolo,
peixe sapo con chicharos e en salpicon,
percebes, etc.

* Experiencias Turismo Slow Norte de
Galicia: "Descubre os sabores mais
autenticos da nosa terra”.




ACTORES IMPLICADOS

@=]glale)

Destaca pola sua impresionante paisaxe xeoloxica e as vistas do Cabo Ortegal, un dos principais atractivos
turisticos do territorio. Este concello, con recursos naturais unicos, tamén ten potencial para desenvolver
rutas de sendeirismo e actividades de turismo de natureza. Non obstante, a sua oferta gastronémica ainda
esta pouco visibilizada no contexto turistico. A pesar de contar con empresas innovadoras, que ofrecen rutas
marifias e posibilidade de gozar da fauna local, moitos negocios de Carifio carecen de presenza dixital. A sua
competitividade no mercado esta limitada, especialmente no ambito agroalimentario, onde falta unha
estratexia comun para a promociéon dos produtos locais.

Cedeira

Cedeira é recofiecida polas suas festas gastronomicas, como as dedicadas ao percebe e a merluza, que tefien
un gran potencial de promocién. Non obstante, a integracidon da gastronomia como un motor do turismo
sostible ainda esta nunha fase incipiente. A gastronomia local non se vincula de maneira suficientemente
estreita coas actividades turisticas tradicionais da zona, como o sendeirismo ou o turismo de natureza. A
dixitalizaciéon tameén é un desafio aqui, xa que os produtores locais non estan suficientemente presentes nas
plataformas en lifa que permitan chegar a novos publicos.

Cerdido

Resalta o potencial agroalimentario da zona, pero tamén sublifia a necesidade de maior visibilidade dixital. A
maioria das empresas da zona carecen de ferramentas para mellorar a sia competitividade, e ainda hai
pouca conexidn entre a sua producién e o turismo. A rexién precisa de formacidén para empresarios locais en
ferramentas dixitais, como redes sociais e comercio electrénico, para mellorar a sua capacidade de atraer
visitantes.



Moeche
E un concello onde a gastronomia comeza a emerxer como un atractivo clave. A importancia da dixitalizacion para mellorar a sua visibilidade. A
cooperacion publica-privada tamén € boa pero mellorable, cara a creacion dunha estratexia comun para impulsar os produtos locais e mellorar a

slla comercializacion.

Ortigueira

E cofiecida polas stas tradicions culturais e naturais, ademais de ser un lugar destacado con empresas que tefien un modelo de negocio que se
alinea coas demandas actuais de turismo sostible. A pesar diso, a conectividade dixital tamén € un reto na zona, xa que a maioria dos produtores e
hostaleiros non aproveitan as oportunidades que ofrece a internet para mellorar a sua visibilidade e atraer turistas interesados na sua oferta
gastrondmica e ecoldxica.

San Sadurniio

Alberga o Centro de Transformacion Agroalimentaria A Fusquenlla, un espazo colaborativo que permite aos produtores locais transformar as suas
materias primas en produtos de alta calidade. Este centro de transformacién é un exemplo de boa practica de colaboracidén publico-privada, que
mellora a competitividade dos pequenos produtores e fomenta a creacion dunha marca comun. Sen embargo, ainda hai que reforzar a integracion
das iniciativas locais no proxecto do Geoparque, promovendo a formacion e a dixitalizacion entre os produtores para mellorar a sua presenza no
mercado.

Valdoviio

E un dos municipios mais activos en termos de eventos, como o Pantin Classic Galicia Pro, un evento internacional de surf que atrae a miles de
visitantes cada ano. Con todo, o sector hostaleiro de Valdovifio ainda non esta suficientemente implicado en proxectos de turismo gastrondmico. A
sua participacion en eventos relacionados coa gastronomia local segue sendo limitada, o que impide maximizar o impacto econdmico dos mesmos.
A falta dunha estratexia clara para a integracion dos actores locais, como os hostaleiros e produtores, en eventos de interese, € unha oportunidade
perdida para a promocion dos produtos locais.
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Rede de Actores

Composta  por  axentes

econdmicos, sociais e
institucionais que traballan
para consolidar o

Xeoparque como un destino
sustentable e de referencia
agroalimentaria.

Actores

Implicados

Rol dos Concellos

Cada localidade contribide con
recursos  Unicos  (atractivos
naturais, culturais e
gastrondmicos). Con todo, falta
unha estratexia integral que
integre produtos locais nunha
oferta turistica mdis estruturada.

Retos identificados

Dixitalizacién limitada:
Moitos negocios carecen de
presenza dixital sélida

Desconexion co Xeoparque:
falta de cofiecemento sobre
o valor engadido de

pertencer a un Xeoparque
UNESCO

Oportunidades

e Fortalecer a marca
Geoparque para diferenciar
produtos e destinos.

« Promover  formacién en
ferramentas  dixitais e
sustentabilidade.

e Integrar actores locais en
eventos turisticos e
gastronémicos para

maximizar o seu impacto.




PLANTEXAMIENTO ESTRATEXICO

OBXECTIVO XERAL

Desenvolver unha marca de calidade
gque impulse o recofiecemento dos
produtos agroalimentarios do
Xeoparque Cabo Ortegal,
consolidandoos como referencia de
sustentabilidade e identidade
territorial. A traves da integracion
desta marca no selo Geofood, buscase
destacar o0 Xeoparque como un
destino de turismo gastronomico
unico, vinculado a valorizacion do
patrimonio  natural, cultural e
gastrondmico da rexion.

OBXECTIVOS ESPECIFICOS

e Conectar 0S produtos
agroalimentarios  locais co
turismo mediante sinerxias
entre ambas actividades.
Fomentar a colaboracidon entre
produtores, hostaleiros e
entidades turisticas para crear
experiencias integradas.
Promover practicas
sustentables e a economia
circular, priorizando produtos
de proximidade (km0).




/@ PRODUTOS GASTRONOMICOS ESTRATEXICOS IDENTIFICADOS

e Mar: Peixes e mariscos frescos e conxelados.

e Carnes: Producidon en granxas sustentables.

e Conservas: Conservas de produtos do mar
elaboradas con métodos tradicionais que
preservan o sabor e a calidade.

e Horta: Producion de froitas ecoloxicas como
mazas, asi como elaboracion de zumes,
marmeladas e outros produtos derivados.

e Queixos e lacteos: Elaboracion artesanal
con procesos tradicionais.

e Pan e repostaria: Produtos tradicionais que _
reflicten a cultura local. s A

e Mel: Producién artesanal e respectuosa co ™
medio ambiente.

* Produtos adicionais: Ovos, flores
comestibles, salsas, limonadas e derivados.



LINAS DE ACTUACION ESTRATEXICA

Xestion da Marca e
Gobernanza

e Crear unha identidade visual

e conceptual solida baseada
en sustentabilidade, calidade
e autenticidade.

Establecer un modelo
participativo de xestion con
produtores, hostaleiros e
representantes locais.
Deseflar un sistema de

adhesion, auditoria e
certificacion  anual  para
garantir  estandares de

calidade.

Divulgacion e
Sensibilizacion

e Campafas educativas sobre

o valor do Xeoparque, o©
consumo responsable e os
produtos locais.

e Xornadas de formacion en

dixitalizacion, redes sociais e
sustentabilidade para
produtores e hostaleiros.
Materiais  divulgativos en
diversos formatos (folletos,
videos, contidos web).

Creacion de Produtos e
Experiencias Gastronomicas

e Rutas

especializadas

como a Ruta Teatralizada
Gastrondmica "Sabores e
Historias do Xeoparque"

e Obradoiros practicos
visitas  guiadas
fabricas, obradoiros

aprendizaxe

e

polas

de



LINAS DE ACTUACION ESTRATEXICA

Comercializacion e Dixitalizacion

Cun total de 31 empresas seleccionadas
dentro de 7 tipoloxias (conservas,
huerta, pan, reposteria y derivados,
quesos y lacteos, mar, carnes, miel,
huevos) se busca:

e Potenciar a presenza dixital dos
produtos locais mediante campafas
especificas.

e Estratexias de promocion en lifa
integradas con eventos presenciais.

Comunicacion e Marketing

Promocidon nas redes sociais,
integrando  historias  de
produtores locais.
Participacion en feiras
nacionais e internacionais
(FITUR, Salon Gourmets).
Creacién de NEIEEEIS
promocionais (folletos,
videos, guias educativas).



CONTRIBUCION DA MARCA DE CALIDADE
A ETIQUETA 047

Impacto ambiental e climatico (40% de contribucion):

e Practicas sustentables: Promocion de  meétodos
respectuosos co medio ambiente (agricultura ecoloxica,
economia circular) que reducen emisions de GEl.

e Produtos de proximidade (km0O0): Reducion da pegada de
carbono ao limitar o transporte de longa distancia.

e Economia circular: Valorizacidon de recursos locais, reducidon
de residuos e conservacidon dos ecosistemas.

e Biodiversidade: Proteccion de variedades locais e especies
autdctonas mediante a producion tradicional.

e Educacion ambiental: Sensibilizacibn sobre o consumo
responsable e a sostibilidade entre produtores, turistas e
consumidores.



PLAN DE ACCION

Obxectivo xeral do plan:

Garantir un enfoque estruturado e estratéxico para a promocion e desenvolvemento
sustentable dos produtos agroalimentarios e turisticos do Xeoparque, alifiando as
accions co Plan de Sostibilidade Turistica en Destino (PSTD).

Elementos clave do plan:

Accions priorizadas por linas estratéxicas en interconexion coas actividades do
PSTD:

o Promocion da gastronomia local e dos produtos do sector primario.

o Fomento do turismo sustentable e da identidade territorial.
Detalles de cada accion:

o Denominacion: Nome das actividades organizadas.
Obxectivos especificos: Resultados concretos a alcanzar.
Viabilidade: Analise técnica, econdmica e social.
Alcance: Metas cuantificables e impacto estimado.
Actores implicados: Coordinadores, produtores, entidades locais.
Planificacion temporal: Cronograma anual para 2025.
Indicadores de éxito: Seguimento de avances e resultados.
Plan de comunicacion: Estratexias para a difusion.
Plan de captacion: Estratexias para implicar produtores e outros axentes.
Plan de xestion de cambios: Anticipacion e adaptacion ante imprevistos.
Presuposto: Desglose detallado de custos.
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ACCIONS PROPOSTAS
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MARCA GASTRONOMICA DO XEOPARQUE CABO ORTEGAL
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