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OBXECTIVOS
Creación dunha marca de calidade local asociada aos produtos agroalimentarios do
Xeoparque Cabo Ortegal, integrada na certificación GeoFood dos Xeoparques Mundiais da
UNESCO. Esta marca fortalecerá a identidade territorial e posicionará ao Xeoparque como
referente de turismo gastronómico sostible e de calidade, destacando o seu patrimonio
xeolóxico, cultural e gastronómico.

O proxecto busca conectar os produtos agroalimentarios locais co sector turístico, xerando
sinerxias entre ambos, e fomentando a colaboración entre produtores, hostaleiros e
entidades turísticas para crear experiencias gastronómicas integradas. Promóvense
prácticas sostibles e de economía circular, impulsando os produtos de proximidade (Km0) e
fortalecendo a colaboración público-privada para garantir un desenvolvemento sostible e
cohesionado.

METODOLOXÍA PROPOSTA
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Identificáronse os produtos agroalimentarios
clave, enmarcados en 7 tipoloxías: carne, mar,
conservas, horta, mel, queixos, lácteos, pan,
derivados e repostería.
Leváronse a cabo 46 entrevistas a empresas
locais de sectores considerados prioritarios,
recompilando información sobre dixitalización,
comercialización e necesidades do sector.

Realizáronse 7 reunións con representantes
dos municipios do Xeoparque Cabo Ortegal,
con participación de representantes
técnicos e políticos, e posteriormente se
fixeron 3 reunións con entidades locais
(GDR, GALP, Funsquenlla) e outros axentes
relevantes.

REUNIÓNS CON ACTORES LOCAIS:

RECOLLIDA DE DATOS
ESTRATÉXICOS

ANÁLISE DE CASOS DE ÉXITO
(BENCHMARKING)CONSULTA DE FONTES SECUNDARIAS

Complementouse o diagnóstico
mediante a análise de informes
relevantes, e outras bases de
datos de referencia .

Levouse a cabo o estudo de boas
prácticas en xeoparques
internacionais, implementación da
marca GeoFood en produtos locais e a
súa conexión co turismo gastronómico
e o patrimonio natural.
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Impacto na cooperación local

 A cooperación por parte dos concellos, entidades, asociacións e empresarios
resultou ser altamente positiva. Facilitáronse todas as informacións requiridas para o
desenvolvemento do proxecto, e mesmo se evidenciou un notable interese por
participar, a pesar de que, nalgúns casos, non contaban cunha sensibilización
suficiente nin co coñecemento necesario sobre as implicacións de formar parte dun
xeoparque, nin sobre os beneficios que isto podería xerar. Aínda que actualmente
non existe ningún produto vinculado directamente ao turismo como recurso turístico
per se, observouse unha disposición considerable para integrar os produtos locais na
oferta turística, manifestando un potencial significativo de colaboración e implicación
nas fases seguintes do proxecto.

Nivel de sensibilización alcanzado

Aumento do coñecemento dos produtores locais sobre o Xeoparque e o que supón
formar parte dunha marca. A pesar disto, queda moito por facer para fomentar o
sentimento de orgullo e mellorar a sensibilización sobre o coñecemento de formar
parte do Xeoparque, o Proxecto de Sostibilidade Turistica en Destino (PSTD) en fases
futuras

Diagnóstico da situación das TICs e  la comercialización

O diagnóstico revela que, a pesar de que existe un potencial para mellorar a
dixitalización e a comercialización no sector agroalimentario e turístico da rexión,
existen barreiras significativas que deben ser abordadas. A falta de formación, a
resistencia ao cambio e a dependencia de métodos tradicionais limitan o crecemento
destas empresas.

CIFRAS Y RESULTADOS



Localización e Contexto
 O Xeoparque Cabo Ortegal abrangue 7 concellos do norte da provincia da Coruña:
Cariño, Cedeira, Cerdido, Moeche, Ortigueira, San Sadurniño e Valdoviño. A súa
estratexia turística baséase no patrimonio xeolóxico, recoñecido como Xeoparque
Mundial pola UNESCO en 2023, un feito que posiciona o territorio como referente
internacional. Entre as singularidades xeolóxicas máis destacadas están os cantís
máis altos da Europa continental, unha praia de area negra de orixe non volcánica
única no mundo e o maior afloramento de ecloxitas do planeta.

Xestión e Gobernanza
 O Xeoparque xestiónase a través da Asociación para a xestión do Xeoparque do
Cabo Ortegal, constituída en 2020 polos sete concellos. Ademais, forma parte do
xeodestino Ferrolterra-Rías Altas, xestionado pola Mancomunidade de Concellos da
Comarca de Ferrol, e mantén unha colaboración activa coa Mancomunidade da
Mariña Lucense. Conta tamén co apoio da Deputación da Coruña e da Axencia de
Turismo de Galicia, tanto no financiamento de proxectos como na promoción
turística a nivel autonómico, nacional e internacional.

Recursos Naturais e Culturais
Patrimonio Natural: O territorio destaca polas súas numerosas figuras de
protección (ZEC, ZEPA, RAMSAR) e pola especialización no turismo de natureza,
con actividades como sendeirismo, surf, e xeoturismo.
Patrimonio Cultural: Conta con numerosos Bens de Interese Cultural, sendo
especialmente relevante o proxecto dos Camiños a San Andrés de Teixido, os
muíños tradicionais, festividades como o Entroido, o Festival do Mundo Celta de
Ortigueira, e eventos de interese turístico como o Pantín Classic Galicia Pro.

Diagnóstico Territorial SITUACIÓN DE PARTIDA



Produción Agroalimentaria e Gastronomía
O mar e a ría de Cariño-Ortigueira son espazos privilexiados para a pesca
artesanal, o marisqueo (ameixas, berberechos, percebes), e a cría de algas e
ourizos, produtos que forman parte da gastronomía local, tanto en receitas
tradicionais como en conservas e festas gastronómicas.
Destaca a produción de pan e derivados, a repostería vinculada aos fornos
tradicionais e aos "sanandresiños", así como a froita local, especialmente as
mazás. Tamén sobresaen os queixos artesanais e a mel, celebrados en feiras e
eventos locais.
Actores clave como o GDR Seitura e o GALP A Mariña-Ortegal impulsan proxectos
sostibles no ámbito rural e pesqueiro, promovendo a valorización do patrimonio
cultural e agroalimentario.

Eventos Gastronómicos e Turismo
O territorio acolle numerosas feiras e festas de exaltación gastronómica que integran
recursos naturais, culturais e produtivos. Estas iniciativas potencian a conexión entre
a gastronomía e o patrimonio, promovendo rutas e itinerarios que destacan o
vínculo entre os produtos locais, os seus lugares de orixe e os oficios tradicionais
asociados.

Potencial do Xeoparque
O Xeoparque Cabo Ortegal ten un gran potencial para desenvolver novos produtos
turísticos vinculados á gastronomía. Estes itinerarios combinan degustación,
patrimonio cultural e sensibilización ambiental, promovendo a conservación dos
recursos naturais, a divulgación de tradicións locais e a valorización das actividades
produtivas do territorio.

Diagnóstico Territorial CIFRAS E RESULTADOS



ANÁLISE DO TERRITORIO E OS SEUS PRINCIPAIS
RECURSOS GASTRONÓMICOS, E INTERCONEXIÓN
CO SEU PATRIMONIO NATURAL E CULTURAL











ACTORES IMPLICADOS
Cariño

Destaca pola súa impresionante paisaxe xeolóxica e as vistas do Cabo Ortegal, un dos principais atractivos
turísticos do territorio. Este concello, con recursos naturais únicos, tamén ten potencial para desenvolver
rutas de sendeirismo e actividades de turismo de natureza. Non obstante, a súa oferta gastronómica aínda
está pouco visibilizada no contexto turístico. A pesar de contar con empresas innovadoras, que ofrecen rutas
mariñas e posibilidade de gozar da fauna local, moitos negocios de Cariño carecen de presenza dixital. A súa
competitividade no mercado está limitada, especialmente no ámbito agroalimentario, onde falta unha
estratexia común para a promoción dos produtos locais.

Cedeira

Cedeira é recoñecida polas súas festas gastronómicas, como as dedicadas ao percebe e á merluza, que teñen
un gran potencial de promoción. Non obstante, a integración da gastronomía como un motor do turismo
sostible aínda está nunha fase incipiente. A gastronomía local non se vincula de maneira suficientemente
estreita coas actividades turísticas tradicionais da zona, como o sendeirismo ou o turismo de natureza. A
dixitalización tamén é un desafío aquí, xa que os produtores locais non están suficientemente presentes nas
plataformas en liña que permitan chegar a novos públicos.

Cerdido

Resalta o potencial agroalimentario da zona, pero tamén subliña a necesidade de maior visibilidade dixital. A
maioría das empresas da zona carecen de ferramentas para mellorar a súa competitividade, e aínda hai
pouca conexión entre a súa produción e o turismo. A rexión precisa de formación para empresarios locais en
ferramentas dixitais, como redes sociais e comercio electrónico, para mellorar a súa capacidade de atraer
visitantes.

 



Moeche
É  un concello onde a gastronomía comeza a emerxer como un atractivo clave. A importancia da dixitalización para mellorar a súa visibilidade. A
cooperación pública-privada tamén é boa pero mellorable, cara a creación dunha estratexia común para impulsar os produtos locais e mellorar a
súa comercialización.

Ortigueira
É coñecida polas súas tradicións culturais e naturais, ademais de ser un lugar destacado con empresas que teñen un modelo de negocio que se
alinea coas demandas actuais de turismo sostible. A pesar diso, a conectividade dixital tamén é un reto na zona, xa que a maioría dos produtores e
hostaleiros non aproveitan as oportunidades que ofrece a internet para mellorar a súa visibilidade e atraer turistas interesados na súa oferta
gastronómica e ecolóxica.

San Sadurniño
Alberga o Centro de Transformación Agroalimentaria A Fusquenlla, un espazo colaborativo que permite aos produtores locais transformar as súas
materias primas en produtos de alta calidade. Este centro de transformación é un exemplo de boa práctica de colaboración público-privada, que
mellora a competitividade dos pequenos produtores e fomenta a creación dunha marca común. Sen embargo, aínda hai que reforzar a integración
das iniciativas locais no proxecto do Geoparque, promovendo a formación e a dixitalización entre os produtores para mellorar a súa presenza no
mercado.

Valdoviño
É un dos municipios máis activos en termos de eventos, como o Pantín Classic Galicia Pro, un evento internacional de surf que atrae a miles de
visitantes cada ano. Con todo, o sector hostaleiro de Valdoviño aínda non está suficientemente implicado en proxectos de turismo gastronómico. A
súa participación en eventos relacionados coa gastronomía local segue sendo limitada, o que impide maximizar o impacto económico dos mesmos.
A falta dunha estratexia clara para a integración dos actores locais, como os hostaleiros e produtores, en eventos  de interese, é unha oportunidade
perdida para a promoción dos produtos locais.



Implicados
Actores

Rede de Actores

Composta por axentes
económicos, sociais e
institucionais que traballan
para consolidar o
Xeoparque como un destino
sustentable e de referencia
agroalimentaria.

Rol dos Concellos

Cada localidade contribúe con
recursos únicos (atractivos
naturais, culturais e
gastronómicos). Con todo, falta
unha estratexia integral que
integre produtos locais nunha
oferta turística máis estruturada.

Retos identificados

Dixitalización limitada:
Moitos negocios carecen de
presenza dixital sólida 
Desconexión co Xeoparque:  
falta de coñecemento sobre
o valor engadido de
pertencer a un Xeoparque
UNESCO

Oportunidades
Fortalecer a marca
Geoparque para diferenciar
produtos e destinos.
Promover formación en
ferramentas dixitais e
sustentabilidade.
Integrar actores locais en
eventos turísticos e           
gastronómicos para
maximizar o seu impacto.



Desenvolver unha marca de calidade
que impulse o recoñecemento dos
produtos agroalimentarios do
Xeoparque Cabo Ortegal,
consolidándoos como referencia de
sustentabilidade e identidade
territorial. A través da integración
desta marca no selo Geofood, búscase
destacar o Xeoparque como un
destino de turismo gastronómico
único, vinculado á valorización do
patrimonio natural, cultural e
gastronómico da rexión.

OBXECTIVO XERAL

PLANTEXAMIENTO ESTRATÉXICO

Conectar os produtos
agroalimentarios locais co
turismo mediante sinerxías
entre ambas actividades.
Fomentar a colaboración entre
produtores, hostaleiros e
entidades turísticas para crear
experiencias integradas.
Promover prácticas
sustentables e a economía
circular, priorizando produtos
de proximidade (km0).

OBXECTIVOS ESPECIFICOS



P R O D U T O S  G A S T R O N Ó M I C O S  E S T R A T É X I C O S  I D E N T I F I C A D O S

Mar: Peixes e mariscos frescos e conxelados.
Carnes: Produción en granxas sustentables.
Conservas: Conservas de produtos do mar
elaboradas con métodos tradicionais que
preservan o sabor e a calidade.
Horta: Produción de froitas ecolóxicas como
mazás, así como elaboración de zumes,
marmeladas e outros produtos derivados.
Queixos e lácteos: Elaboración artesanal
con procesos tradicionais.
Pan e repostaría: Produtos tradicionais que
reflicten a cultura local.
Mel: Produción artesanal e respectuosa co
medio ambiente.
Produtos adicionais: Ovos, flores
comestibles, salsas, limonadas e derivados.



LIÑAS DE ACTUACIÓN ESTRATÉXICA

Crear unha identidade visual
e conceptual sólida baseada
en sustentabilidade, calidade
e autenticidade.
Establecer un modelo
participativo de xestión con
produtores, hostaleiros e
representantes locais.
Deseñar un sistema de
adhesión, auditoría e
certificación anual para
garantir estándares de
calidade.

Xestión da Marca e
Gobernanza

Divulgación e
Sensibilización

Campañas educativas sobre
o valor do Xeoparque, o
consumo responsable e os
produtos locais.
Xornadas de formación en
dixitalización, redes sociais e
sustentabilidade para
produtores e hostaleiros.
Materiais divulgativos en
diversos formatos (folletos,
vídeos, contidos web).

Creación de Produtos e
Experiencias Gastronómicas

Rutas especializadas
como a Ruta Teatralizada
Gastronómica "Sabores e
Historias do Xeoparque"
Obradoiros prácticos e
visitas guiadas polas
fábricas, obradoiros de
aprendizaxe



LIÑAS DE ACTUACIÓN ESTRATÉXICA

Cun total de 31 empresas seleccionadas
dentro de 7 tipoloxías (conservas,
huerta, pan, repostería y derivados,
quesos y lácteos, mar, carnes, miel,
huevos) se busca:

Potenciar a presenza dixital dos
produtos locais mediante campañas
específicas.
Estratexias de promoción en liña
integradas con eventos presenciais.

Comercialización e Dixitalización Comunicación e Marketing 

Promoción nas redes sociais ,
integrando historias de
produtores locais.
Participación en feiras
nacionais e internacionais
(FITUR, Salón Gourmets).
Creación de materiais
promocionais (folletos,
vídeos, guías educativas).
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Impacto ambiental e climático (40% de contribución):

Prácticas sustentables: Promoción de métodos
respectuosos co medio ambiente (agricultura ecolóxica,
economía circular) que reducen emisións de GEI.

Produtos de proximidade (km0): Redución da pegada de
carbono ao limitar o transporte de longa distancia.
Economía circular: Valorización de recursos locais, redución
de residuos e conservación dos ecosistemas.

Biodiversidade: Protección de variedades locais e especies
autóctonas mediante a produción tradicional.

Educación ambiental: Sensibilización sobre o consumo
responsable e a sostibilidade entre produtores, turistas e
consumidores.



Obxectivo xeral do plan:
Garantir un enfoque estruturado e estratéxico para a promoción e desenvolvemento
sustentable dos produtos agroalimentarios e turísticos do Xeoparque, aliñando as
accións co Plan de Sostibilidade Turística en Destino (PSTD).
Elementos clave do plan:

Accións priorizadas por liñas estratéxicas en interconexión coas actividades do
PSTD :

Promoción da gastronomía local e dos produtos do sector primario.
Fomento do turismo sustentable e da identidade territorial.

Detalles de cada acción:
Denominación: Nome das actividades organizadas.
Obxectivos específicos: Resultados concretos a alcanzar.
Viabilidade: Análise técnica, económica e social.
Alcance: Metas cuantificables e impacto estimado.
Actores implicados: Coordinadores, produtores, entidades locais.
Planificación temporal: Cronograma anual para 2025.
Indicadores de éxito: Seguimento de avances e resultados.
Plan de comunicación: Estratexias para a difusión.
Plan de captación: Estratexias para implicar produtores e outros axentes.
Plan de xestión de cambios: Anticipación e adaptación ante imprevistos.
Presuposto: Desglose detallado de custos.

PLAN DE ACCIÓN



Sensibilización e formación:
Obradoiros anuais para produtores, con metas de asistencia e satisfacción.
Presuposto: 13.500€.
Adhesión á marca local:
Certificación para produtos agroalimentarios baixo estándares de calidade.
Presuposto: 11.500€.
Dixitalización e venda online:
Capacitación en redes sociais e creación de perfís activos.
Presuposto: 10.000€.
Economía circular:
Talleres para promover prácticas sustentables na produción.
Presuposto: 10.505€.

ACCIÓNS PROPOSTAS

Planificación temporal:
Primeiro trimestre: Organización e planificación dos programas.
Segundo trimestre: Lanzamento do Programa de Adhesión á Marca.
Terceiro trimestre: Desenvolvemento da Campaña de Dixitalización e inicio dos
Talleres de Economía Circular.
Cuarto trimestre: Continuación dos Talleres de Economía Circular e avaliación global
das actuacións.



Obxectivos
Promover a gastronomía local como reflexo do patrimonio xeolóxico e cultural.
Impulsar o desenvolvemento sostible e a economía circular no territorio.
Fomentar o consumo de produtos locais e de proximidade (Km0).

Beneficiarios
Produtores agroalimentarios.
Restaurantes situados no territorio do Xeoparque Cabo Ortegal.
Empresas comprometidas coa sostibilidade e a preservación do medio natural.

Proceso de Adhesión
Presentar a solicitude, acreditando o cumprimento dos requisitos legais e fiscais.
Garantir a localización dentro do Geoparque e o uso de materias primas locais.
Compromiso co desenvolvemento sostible e a economía circular.
Aportar certificacións de calidade e sostibilidade .

Beneficios e Dereitos
Uso da marca gastronómica do Xeoparque para a promoción dos produtos.
Acceso a formacións sobre prácticas sostibles e transición ecolóxica.
Visibilidade a través de campañas promovidas polo Xeoparque.
Creación de sinerxías co sector turístico e cultural.
Todo isto non ten ningún tipo de costo económico.

 MARCA GASTRONÓMICA DO XEOPARQUE CABO ORTEGAL



Obxectivos
Recoñecer e poñer en valor produtos e pratos vinculados ao patrimonio xeolóxico.
Potenciar o turismo sostible a través da gastronomía local.
Promover prácticas sostibles e respetuosas co medio natural.

Beneficiarios
Produtores e restaurantes dentro do territorio do Xeoparque ou nas súas zonas de
ampliación.
Empresas alimentarias que utilicen materias primas locais e procesadas con
criterios de sostibilidade.

Proceso de Adhesión
Firma dun contrato que garanta o cumprimento dos requisitos de GEOfood.
Presentar a solicitude ao Xeoparque Magma a través do Cabo Ortegal.
Certificar a vinculación dos produtos co patrimonio xeolóxico e natural.
Elaborar menús ou produtos cun mínimo do 50% de materias primas locais.

Beneficios e Dereitos
Uso do logotipo oficial GEOfood nos produtos e menús.
Integración en redes internacionais de promoción da marca GEOfood.
Visibilidade a través das iniciativas do Geoparque Cabo Ortegal.
Participación en actividades e eventos relacionados co turismo e a gastronomía
sostible.

 MARCA GASTRONÓMICA DO XEOPARQUE CABO ORTEGAL
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