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Ol.

Este documento € unha guia practica para o uso da marca Xeoparque
de Cabo Ortegal nas suas diversas aplicacions, desde os sitios web
ata os diferentes medios a través dos cales se difundira.

Esta iniciativa, enmarcada dentro do Plan de Sostibilidade do Turismo
de Destino (PSTD), ten como obxectivo unificar criterios, garantir a
coherencia nas mensaxes e fortalecer a identidade do Xeoparque
de Cabo Ortegal e o recofiecemento da marca en todos os canais
de difusion, tanto en lina como fora de lifa.

Unha comunicacion coherente reforza a credibilidade, mellora
o recohecemento da marca e transmite a profesionalidade e os
valores que caracterizan a rexion.
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0] Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

Obxectivos que se perseguen:

Promover o uso da marca por parte dos
concellos, as organizacions asociadas e
as empresas autorizadas nas diversas
formas de comunicacion que empregan,
seguindo o0s manuais normativos
establecidos.

Unificaroscriteriosdeusodamarcapara
evitar danar a sua imaxe, empregando
unha comunicacién consistente desde
diferentes entidades para garantir unha
narrativa comun e un uso eficiente dos
recursos promocionais dispoiiibles.

Dar a cofnecer a identidade visual e
conceptual do xeoparque e os seus
produtos, fomentando o sentido de
pertenza, o orgullo local, a diferenciacion
territorial e o atractivo turistico.

Fortalecer a presenza da marca nos
principais mercados locais, rexionais,
nacionais e internacionais, articulando
unha narrativa identitaria que exprese
a singularidade do destino e a sua
proposta de valor diferenciada desde
unha perspectiva de sustentabilidade,
autenticidade e calidade integral da
experiencia.

. Aumentar a  visibilidade e o

reconecemento do destino mediante
a activacion coordinada dos medios
tradicionais, as plataformas dixitais
e as alianzas estratéxicas cos
actores do sector, consolidando
unha presenza continua, relevante
e emocionalmente resonante.

Fortalecerunhaimaxedemarcaasociada
a confianza, a innovacion turistica e
ao compromiso coa sustentabilidade
ambiental, social e cultural, promovendo
o desenvolvemento dunha narrativa
coherente que proxecte liderado,
responsabilidade e valor engadido para
0s Visitantes e os socios estratexicos.
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O] Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

Este plan de difusién incluird unha guia de usuario detallada
que abarque o seguinte:

1. Uso da marca Xeoparque de Cabo Ortegal en varios sitios
web.

2. Canles de difusion para a marca Xeoparque de Cabo Ortegal.

3. Creacion de materiais de marca para reforzar a identidade b
entre a poboacidén local e medios propostos que se utilizaran.

4. Divulgacion e distribucion dos manuais creados as entidades
asociadas co Xeoparque de Cabo Ortegal.

01.2 Contidos do
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02.

Identidade visual

O logotipo do Xeoparque Cabo Ortegal debe
empregarse sempre na sua forma oficial, sen
modificar cores, proporcions nin tipografia. Para
calquera dubida, o documento de referencia oficial
para o uso correcto da imaxe grafica e as suas
aplicacions & o Manual de Identidade Grafica.

Sempre se empregara a version principal do
logotipo, pero se isto non é posible, hai disponibles
variacions. O logotipo ten versions positiva e
negativa para garantir a sua correcta visibilidade
en diferentes fondos e soportes. A version positiva
debe empregarse sobre fondos claros, mentres

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

que a version negativa esta pensada para fondos
escuros, garantindo sempre un contraste axeitado
para manter a lexibilidade e a coherencia visual.

Dentro deste Plan de Difusion, enmarcado dentro
das accions promovidas polo Plan de Sostibilidade
Turistica en Destino (PSTD), estan previstas duas
sesions de formacion enlifia para o publico obxectivo
mencionado anteriormente para explicar e aclarar
0s aspectos que se expofien a continuacién dun
xeito practico.
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02 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

Tipografias oficiais da marca Xeoparque Cabo Ortegal

A.A. Tipografia que compodn o logotipo B.B. Tipografia para materiais creativos oficiais do
Xeoparque

. O tipo de letra para “XEOPARQUE" ¢ Gill Sans Light. Este

tipo de letra non se pode usar en ningun outro contexto e . O tipo de letra "Grift" foi seleccionado como primario e

esta reservado exclusivamente para o seu uso no logotipo. secundario porque ten unha ampla gama de pesos, o que

permite unha xerarquia clara entre os titulos e o corpo do 9

. O tipo de letra para “Cabo Ortegal”" esta desefiado texto, destacando as palabras clave cando sexa necesario

especificamente para o logotipo, polo que non existe con outros estilos tipograficos dentro da familia Grift.

como tipo de letra separado.
Este tipo de letra usarase en todo tipo de comunicacion,
tanto online como offline.

02.1 Identidade
visual
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02.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Cores corporativas h
A correcta aplicaciéon das cores corporativas Pantone #tftcee
é vital para transmitir coherencia e lograr o 553 A nosa identidade de marca presenta
recofecemento da imaxe grafica por parte #204634 unha cor primaria, o Pantone 553, que se
das diferentes partesinteresadas. Respectar empregara principalmente en todas as
ascorescorporativasgaranteauniformidade aplicacions. Isto significa que esta cor debe
na comunicacion visual e axuda a consolidar C 60 C 60 ter prioridade sobre todas as demais cores
unha imaxe sélida, profesional e facilmente corporativas, as que nos referiremos como
. : MO RA4] R 255 . . .
identificable. cores secundarias. Ademais, o beis (#fffcee) 10
Y47 G770 G 255 empregarase como cor complementaria
K46 B 52 5 238 en varios. materiais creativos e aplicaciéns
) corporativas.

02.1 Identidade
visual
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02 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

As cores restantes da paleta do Xeoparque empregaranse pararesaltar A continuacion, ofrécese unha guia coas pautas basicas de asociacién

detalles e engadir personalidade as aplicacions. Ademais, segundo o de cores, que se complementa coa informacion do xa mencionado
Manual de Identidade, cada cor esta vinculada a unha area especifica, Manual:

isto facilitara a identificacion de cada aplicacion.

Artesania Natureza Xeoloxia Cultura

11

#bbcc36 #734f2b #f5al129 #3385c2 #obéechef

C 57

M1 R1O
Y21 G196
KO B207

02.1 Identidade
visual

Financiado por Plan de Recuperacién
la Union Europea tii e ’

NextGenerationEU

ER XUNTA =
8 e caLica ©

Deputacion
DA CORUNA



02.

Usos correctos e incorrectos do logotipo

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

CORRECTO

INCORRECTO

Empregar o logotipo oficial respectando as
proporcions, as cores e a tipografia.

Aplicar calqueratipo de distorsidén ao logotipo
non contemplada no Manual Corporativo.

Preservar sempre a lexibilidade do logotipo
en calquera tipo de soporte.

Empregar os simbolos de forma
independente.

Respectar os criterios de convivencia con
outros logotipos establecidos no Manual de
Identidade

Substituir fontes.

Modificar as coresoficiaisouaformacorrecta
de aplicalas.

02.1 Identidade
visual
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02.

02.2 Estilo e
coherencia visual
na producion
fotografica e
audiovisual

Estilo e coherencia visual na producién
fotografica e audiovisual.

Manter unha imaxe profesional sempre sera
unha prioridade nas nosas publicacions
e, para conseguilo, debemos establecer
unhas pautas basicas para garantir a maior
calidade posible das fotografias e videos
que compartimos. O documento principal
que abrangue todos estes aspectos e ao
que podedes consultar se o precisades sera
sempre o Manual de Identidade Grafica.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Estas pautas establécense para manter a
coherencia estilistica, proxectando asi unha
imaxe profesional, mesmo nos casos en que
os responsables de aplicar estes criterios
carezan da formacion ou dos recursos mais
axeitados.
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02.

02.2 Estilo e
coherencia visual
na producion
fotografica e
audiovisual

Formatos e orientacion

Antesdecomezaracrearmaterialaudiovisual,
debemos ter claro o seu propdsito e, polo
tanto, a sua canle de distribucién. Este ¢é
un factor determinante, xa que os materiais
destinados & sua publicacion en redes
sociais deben capturarse verticalmente (3:4
ou 9:16 para fotografias e 9:16 para videos),
mentres que o contido destinado ao envio
aos medios de comunicacion debe obterse
horizontalmente (16:9 ou 3:2).

Asi mesmo, durante o proceso de gravacion,
recoméndase manter marxes adecuadas na
partesuperior,inferiorelateraisdofotograma

enrelacioén co suxeito principal. Esta practica
facilita a incorporacion de elementos
complementarios, como subtitulos, pés de
foto ou graficos informativos, durante a fase
de edicion, sen comprometer a composicion
visual nin a estética do material.

Outro aspecto fundamental a ter en conta
é a correcta xestion da iluminacién durante
a gravacion. Sempre que sexa posible,
recoméndase priorizar o uso da luz natural,
especialmente para actividades realizadas
ao aire libre. Do mesmo xeito, débese prestar
atencion a orientacion da fonte de luz

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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para evitar a retroiluminacion que dificulta
a visibilidade e afecta negativamente a
calidade da imaxe.

Ademais, € aconsellable usar unha superficie
estable, como un tripode, para fixar o
dispositivo de gravacion e seleccionar
contornas con ruido ambiental minimo para
preservar a claridade visual e auditiva do
material gravado.
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02.

02.2 Estilo e
coherencia visual
na producion
fotografica e
audiovisual

Directrices para o uso e a xestion de material
audiovisual

1. Autenticidade e dereitos de uso: S6 se
podera empregar material propiedade do
editor ou para o que se posuan as licenzas,
autorizacidons ou permisos pertinentes de
uso, difusion ou reproducion.

2. Consentimento das persoas retratadas:
Antes de capturar ou publicar imaxes nas
que aparezan persoas identificables, débese
obter o seu consentimento expreso. No caso
de menores, € obrigatoria a autorizacion
formal dos seus pais ou titores legais.

3. Criterios de idoneidade e relevancia:
Débese evitar a difusion de imaxes que
poidan xerar unha percepcidon negativa
ou prexudicial do medio ambiente ou das
actividades representadas, como escenas
que incluan residuos, degradacién ambiental,
accidentes ou outras situacions de impacto
visual inapropiado.

4. Control técnico de calidade do material:
Débeseprestarespecialatencionaresolucion,

a relacion de aspecto e a nitidez das
imaxes, evitando o uso de material pixelado,
excesivamente ampliado ou recortado, co
fin de manter os estandares minimos de
calidade visual establecidos.

5. Integridade estética do contido: Non
se aplicaran filtros, retoques nin efectos
especiais que alteren substancialmente a
aparencia, a cor ou a composicion orixinal do
material fotografico ou de video, co fin de
preservar a sua autenticidade e coherencia
coa identidade visual institucional.

6. Composicion e fondo: Recoméndase
usar fondos neutros e uniformes, libres de
elementos que poidan distraer do tema
principal ou restar claridade a mensaxe visual.
A simplicidade do ambiente contribue a
reforzaracoherenciaestéticaealexibilidade
comunicativa do material.

7. Altura e alihamento da camara: Débese
manter unha altura constante da camara,

Financiado por
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la Unién Europea

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

preferiblemente a altura dos ollos en retratos
individuais e lixeiramente mais alta en fotos
de grupo para garantir unha composicién
equilibrada. E aconsellable activar a grella
do dispositivo de gravacion para optimizar o
encadre e garantir a correcta proporcion de
elementos dentro do encadre.

8. Estilo visual e coherencia estética: O
material audiovisual debe adherirse a un
estilo visual homoxéneo, caracterizado
pola naturalidade, a claridade e a ausencia
de artificios ou efectos innecesarios. Esta
estratexia axuda a preservar a autenticidade
dasimaxeseacoherenciaxeraldaidentidade
visual institucional.
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02.

02.2 Estilo e
coherencia visual
na producion

Uso de identificadores institucionais en material
audiovisual

A. Fotografia

Todo o material fotografico difundido polo Xeoparque de
Cabo Ortegal debe incluir a marca de auga identificativa,
composta polo logotipo oficial do Xeoparque xunto co
logotipo da UNESCO.

Estamarcadeaugadebecolocarse preferentementenunha
das esquinas da imaxe, seleccionando a sua localizacion en
funcion da maxima lexibilidade e a minima interferencia
cos principais elementos visuais.

As fotografias difundidas por entidades colaboradoras
ou asociadas do Xeoparque deben incluir o logotipo
institucional do Xeoparque de Cabo Ortegal xunto co
propio logotipo corporativo da entidade emisora.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

En ningun caso se autoriza o uso do logotipo da UNESCO
por parte destas entidades.

As imaxes correspondentes a actividades financiadas
con fondos do Plan de Sostibilidade Turistica en Destino
(PSTD) deben incluir a franxa oficial do logotipo da Unién
Europea, que non podera, en ningun caso, mostrarse unida
ou integrada co logotipo do Xeoparque.

Nas situacions nas que sexa hecesario incorporar
logotipos ademais dos mencionados anteriormente, estes
deben colocarse nun nivel xerarquico inferior dentro da
composicion grafica, garantindo que o seu tamafio non
supere en ningun caso as dimensiéns do logotipo da Union
Europea.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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02 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

B. Video

Os videos producidos polo Xeoparque de Cabo Ortegal Xunto a franxa do logotipo, debera aparecer tamén unha
deberanincluir unha secuencia de peche institucional final frase que indique o seguinte:

na que aparezan tanto o logotipo do xeoparque como

o logotipo da UNESCO, respectando as proporcions e as “Accion promovida pola Deputacion da Corufia no marco
marxes establecidas no Manual de Identidade Grafica. do Proxecto PSTD Xeoparque de Cabo Ortegal. Fondos

NEXTGENERATIONEU" na lingua correspondente. 17

Nos casos en que o contido audiovisual corresponda a
actividades financiadas polo Plan de Sostibilidade Turistica
en Destinos (PSTD), debera incluirse tamén a franxa oficial
do logotipo da Uniéon Europea, seguindo os criterios de
disposicion e xerarquia grafica descritos anteriormente.

02.2 Estilo e
coherencia visual
na producion
fotografica e
audiovisual

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

" DEESPANA DI Transformacion E GALICIA DA CORUNA

YTURISMO W V Resiliencia

lan i6 [y} »
F GOBIERNO MINISTERIO SECRETARIA DE ESTADO P a de ReCUperaCIon’ X U N TA ﬂ Deputaqon
E INDUSTRIA DETURISMO D

BNy v
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03.

03.1 Boletin
informativo

Boletin informativo

O boletin informativo do Xeoparque de
Cabo Ortegal sera un boletin mensual
deseflado para manter os subscritores
informados sobre as ultimas novas,
fitos clave e actividades mais relevantes
relacionadas coa institucion.

Enviarase a través dun enderezo de
correo electronico oficial xestionado a
traveés da plataforma de mercadotecnia
por correo electronico Mailchimp,
garantindounhacomunicaciéneficiente
e segura.

A lista de contactos inicial provira de
duas fontes principais:

Por unha banda, os usuarios xa
vinculados ao xeoparque, incluidos
os membros do Consello de

Administracion, representantes
dos concellos, organizacions
asociadas e empresas asociadas.

Por outrabanda, as persoas interesadas
que descubran o boletin informativo e
decidan subscribirse voluntariamente
mediante o formulario de subscricion
correspondente.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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En resposta as necesidades de
comunicacion  identificadas  polo
Xeoparque, o boletin informativo
ofreceraseenduasversionslinguisticas:
galego e castelan, reflectindo o caracter
bilingle da Comunidade Auténoma.

Os wusuarios poden seleccionar o
seu idioma preferido mediante o
formulario de subscricion. Os contactos
pertencentesaogrupoinicial—membros
doConsellode Administracion,concellos,
entidades colaboradoras e empresas
afiliadas— recibiran o primeiro boletin
informativo en galego, coa opcién de
cambiar oidioma en calgueramomento,
segundo as suas preferencias.
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03 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

Estrutura do contido

A. Artigo principal

O boletin informativo sempre
comezara co evento mais
relevante que ocorreu no
xeoparque desde o ultimo envio.
Sempre que sexa posible, esta
seccion constara dun texto breve
que resuma o contido principal,
unha ou mais imaxes ilustrativas
e unha ligazén que permita aos
lectores interesados acceder ao
artigo completo.

B. Anuncios
20
Se fose necesario comunicar anuncios ou informacion especifica,
estes incluiranse inmediatamente despois da noticia principal,
— co obxectivo de maximizar a sua visibilidade e alcance entre o
— publico obxectivo.

Nesta categoria incluiranse as comunicacions relativas a
actividades de formacion, convocatorias de propostas ou
iniciativas relacionadas co xeoparque. A informacion debe
presentarse de forma concisa, cun titulo destacado e, se é
necesario, un breve texto explicativo, acompafado dunha ligazon
ao formulario ou paxina web correspondente para que os usuarios
poidan rexistrarse ou confirmar a sua asistencia ao evento.

03.1 Boletin
informativo

BNy v
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03 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
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C. Actividades

O boletin incluira unha seccién
especifica para promover as
actividades que se leven a
cabo dentro do xeoparque,
como experiencias de turismo —
xeoléxico, obradoiros, eventos
culinarios e visitas guiadas a
varios sitios da zona.

D.D. Ultimas novas do xeoparque

A seccion final do boletin informativo consistira nunha
recompilacion de novas e actividades recentes, como
viaxes, visitas institucionais, conferencias e outros
aspectos destacados compartidos previamente a traves
das redes sociais e do sitio web do xeoparque.

Priorizarase o contido visual para 21

captar a atencion de persoas
potencialmente interesadas.
Cada actividade ira acompafada L
dun botén de chamada a accion

(CTA) que redirixe ao formulario

de rexistro, facilitando asi as L
reservas directas.

O obxectivo desta seccion é reforzar a percepcion do
dinamismo e a actividade constante da institucion.

Ainda que as novas poden incluir fotografias, priorizarase
o texto, ofrecendo un breve resumo de cada evento.
Os usuarios que desexen obter mais informacién poden
facelo a traves dun boton que os dirixira a publicacion
completa, xa sexa no sitio web ou nas redes sociais.

03.1 Boletin
informativo
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03.1 Boletin
informativo

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

E. Peche

O desefio do bloque de peche mantera unha estrutura uniforme en todos os envios de
boletins, co obxectivo de preservar a coherencia visual e funcional xeral. Esta seccion
consistira nunha invitacion aos usuarios a seguir as actividades do xeoparque a través
dos seus canais dixitais, co texto:

“Siguenos nas redes sociais para estar ao dia de todas as nosas novidades”.

A continuacion, integraranse como elementos interactivos as iconas oficiais das
distintas plataformas de redes sociais do xeoparque (Facebook, Instagram e X). Cada
logotipo actuara como unha hiperligazén que redirixe o usuario directamente ao perfil
institucional correspondente, garantindo asi unha experiencia de navegacion intuitiva
e accesible.

Ademais, incluirase un texto informativo sobre a xestion de subscricions, indicando
claramente a opcion de cancelacion da subscricidn e o procedemento establecido
para deixar de recibir futuras comunicacions.

Finalmente, incluirase un aviso legal institucional que especifique que a accién esta
financiada pola Deputacion Provincial da Coruiia a través de fondos Next Generation
EU, cumprindo asi cos requisitos de visibilidade e recofiecemento de financiamento
publico esixidos polo programa.

Financiado por
la Unién Europea
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03.1 Boletin
informativo

Definicion do ton

Como se mencionou nha seccion anterior, o contido
do boletin informativo pora especial énfase no
componente visual, priorizando o uso de imaxes de
alta calidade que melloren o atractivo esteético da
comunicacion. O texto, pola sua banda, empregarase
estratexicamente para proporcionar informacion
breve e complementaria, destinada a dirixir a atencion
do usuario cara a chamada a accion.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

O contido textual debe ser conciso, claro e atractivo,
destacando os aspectos mais representativos do
xeoparque para facilitar acomprension e axudar aque
a marca sexa recofecida e asumida polos distintos
publicos obxectivo.
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03.1 Boletin
informativo

Estética e coherencia visual

A. Uso da cor

A combinacion de cores do boletin informativo
basearase nunha combinacién das duas principais
cores corporativas do Xeoparque de Cabo Ortegal:
o verde #294634 (Pantone 553) e o beis #ffceee.
Ambos os tons aplicaranse de forma consistente aos
fondos e aos elementos de texto, garantindo unha
identidade visual uniforme e recofecible.

A cabeceira e o pé de paxina do boletin informativo
desefiaranse sobre un fondo verde para reforzar o
impacto visual dos puntos de comunicacion mais
importantes: a noticia principal ao principio e a
chamada a accién ao final.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Pola sUa banda, as seccidéns centrais inverteran a
combinacion de cores, empregando o beis como
cor de fondo e o verde para o texto, co fin de xerar
contraste e facilitar a lectura.

Os botéons de chamada a accion (CTA) empregaran
a cor verde secundaria #b55c36, seleccionada
estratéxicamente da paleta de cores institucional
para destacar elementos interactivos e fomentar a
conversién aos canais dixitais do xeoparque (sitio web
e redes sociais). Esta eleccién baséase en criterios
de xerarquia visual e optimizacion da experiencia
do usuario, co obxectivo de maximizar a eficacia
comunicativa do boletin informativo.

Financiado por
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03.

B. Tipografia.

A plataforma de mercadotecnia por correo electronico
Mailchimp, na sua version gratuita, non permite a
incorporacion de fontes personalizadas, o que crea
unha limitacion técnica ao impedir o uso da fonte
corporativa oficial, “Grift".

Para superar esta restricion, realizouse unha analise
comparativa do catalogo de fontes nativas da
plataforma, avaliando as familias de fontes dispofibles
enfunciondasuamorfoloxia, proporcions, estruturade
trazos e distribucion de pesos. Como resultado deste
proceso, determinouse que a fonte “DM Sans” é a
alternativa mais axeitada pola sua semellanza formal
e equilibrio visual con respecto a fonte institucional.

En consecuencia, usarase “DM Sans” nos seus
diferentes pesos, aplicando a version Bold para titulos
e epigrafes, e a version Regular para o corpo de texto

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

e contido secundario, garantindo asi a consistencia
visual, a lexibilidade e a coherencia coa identidade
grafica do xeoparque dentro das limitacions da
plataforma.

E importante ter en conta que o uso de “DM Sans”
establécese unicamente como unha excepcion
técnica aplicable ao desefio e envio do boletin
institucional a través de Mailchimp. Esta tipografia
non debe empregarse en ningun outro contexto,
medio ou elemento de comunicaciéon do Xeoparque
de Cabo Ortegal, mantendo a tipografia corporativa
“Grift" como unica referencia tipografica autorizada
en todas as demais aplicacions.

Financiado por
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03 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

C. Uso do logotipo institucional.

O logotipo institucional aparecera na cabeceira e no

pé de paxina do boletin informativo na sia versién 0@& @@_ﬂi

oficial, xunto co logotipo da UNESCO. XEOPARQUE

unesco

Geopangue mundisl

Ademais, ao tratarse dunha comunicaciéon oficial do
xeoparque financiada polos fondos Next Generation
EU, a franxa oficial do logotipo da Unién Europea 26
incluirase ao final do documento.

Lgotipo institucional

+ + XU NTA (é) Deputaci()n
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03.

03.2 Web

Definicion do ton

O ton comunicativo variara dependendo
do tipo de contido. Neste contexto,
centrarémonos no ton da seccion de
noticias, que incluird todos os eventos,
fitos e actividades relevantes relacionados
co Xeoparque de Cabo Ortegal.

O obxectivo principal desta seccion é
proporcionar informacion clara, precisa e
actualizadaaosusuariosqueaccedanaositio
web institucional, xa sexa directamente ou
a traves de ligazéns do boletin informativo
ou das publicacions nas redes sociais
do xeoparque. Polo tanto, o sitio web
servird como canle principal para ampliar
a informacién, incorporando, cando
corresponda, ligazéns complementarias,

graficos e recursos audiovisuais para
enriquecer a experiencia informativa.

A estrutura das noticias seguird un
modelo de piramide invertida, comezando
cun titular de alto impacto que resume o
contido esencial. Os paragrafos posteriores
organizaranse en orde descendente de
importancia, priorizando as mensaxes
clave que o sitio web desexa reforzar na
percepcion do publico.

Esta seccion incluird noticias sobre visitas
institucionais, viaxes, conferencias,
convocatorias de actividades e programas
de formacion desenvolvidos dentro do

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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Xeoparque.
Esta organizacion permitira unha narrativa

informativa coherente e alifada coa
estratexia de comunicacion xeral da marca.
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03.

Uso do logotipo institucional

O logotipo institucional do Xeoparque
de Cabo Ortegal debe mostrarse xunto
ao logotipo da UNESCO na cabeceira do
sitio web, garantindo unha visibilidade
inmediata e reforzando a asociacion directa
entre as duas entidades desde o momento
en que os usuarios acceden ao sitio. Esta
disposicion ten como obxectivo consolidar
a identidade institucional do xeoparque e
a sUa conexion coa rede internacional de
xeoparques reconecidos pola UNESCO.

O pé de paxina debe volver mostrar o
logotipo oficial do xeoparque, tamén
xunto ao logotipo da UNESCO, e incluir os

simbolos distintivos do recofiecemento
global, como Xeoparques Mundiais,
Xeoparques Europeos ou Xeoparques
Mundiais da UNESCO, xunto con outros
logotipos institucionais, como o da
Deputacion Provincial da Corufa. Esta
composiciongarantiraunharepresentacion
visual coherente, xerarquica e alifada cos
estandares internacionais de identidade
grafica, reforzando a credibilidade e o
posicionamento do xeoparque no contexto
global.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

% GOBIERNO MINISTERIO
E INDUSTRIA

Q DE ESPANA Dl DETURISMO
YTURISMO W V Resiliencia

.. (gamy)
Plan de Recuperacién, XUNTA ol Deputaciéon
Transformacion E DE GALlC'A ﬂ DA%ORUNA

BNy v

03.2 Web



03.

Definindo o ton

As comunicacions nas redes sociais do
Xeoparque de Cabo Ortegal adoptaran
sistematicamente un ton informativo,
accesible e achegable, orientado a
aumentar o atractivo das mensaxes e
captar a atencién do publico obxectivo.

Dado o importante  compofiente
cientifico que caracteriza o xeoparque, as
publicacions deben ser rigorosamente
verificadas e cumprir unha finalidade
educativa, facilitando a comprension
do contido e contribuindo & difusion
do cofhecemento xeoloxico, ambiental

e cultural dun xeito comprensible para
publicos non especializados.

Sera importante manter sempre a
coherencia institucional da entidade,
empregando unha linguaxe técnica precisa
cando o contexto o requira, € un ton mais
promocional e evocador nas publicacions
dirixidas a promocion turistica, ao
desenvolvemento local e & participacion
cidada.

As publicacions realizaranse en 3 idiomas:
galego, castelan e inglés, tendo en conta

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

os criterios de cooficialidade linguistica
existentes en Galicia e os requisitos do
Plan de sustentabilidade turistica en
destino (PSTD).
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Tipoloxia de contido

O contido xerado a partir da marca
institucional do Xeoparque de Cabo
Ortegal estruturarase en oito categorias
tematicas distintas, desehadas para
diversificar as mensaxes, ampliar o publico

As categorias definense
seguinte xeito:

. Xeoretos

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Todas as publicacions debenincluir as etiquetas
corporativas = #XeoparqueCaboOrtegal e
#CaboOrtegal, co obxectivo de reforzar
a identidade dixital da marca e facilitar a
identificacion do contido nas redes sociais.

. Xeoparque ao dia

e fomentar a interaccion coa comunidade . Xeoespecies Ademais, utilizaranse etiquetas tematicas
dixital. Estas categorias abarcan desde . A nosa historia vinculadas & categoria da publicacién, como
publicacions corporativas ata contido Produtos agroalimentarios e do #Xeoretos ou #Xeorutas. Nos casos nos que se 30

informativo e participativo, garantindo asi mar KBO

unha comunicacion completa, coherente . A nosa xente ouevento,pddenseengadiretiquetasespecificas
e estratéxica. . Xeocuriosidades da localizacion, como #SantoAndréDeTeixido ou
. Xeorrutas #CasteloDeMoeche.
. Xeorutas

desexe contextoxeograficoparaunhaactividade
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Xeoretos:

Actividades e desafios
interactivos, como "Adiviha

Xeoparque ao dia:

Publicacions destinadas a
difundir informacion actual

Xeoespecies:

Contido dedicado & difusion
da biodiversidade do

A nosa historia:

Publicacions que integran
as dimensions xeoloxicas,

onde!”, desefiados para sobre o xeoparque, incluindo xeoparque, destacando historicas e sociais do
fomentar a participacién novas institucionais, viaxes, as especies autoctonas territorio, mostrando  a
activa dos usuarios nas redes visitas, eventos e outros fitos e contribuindo a relacion entre a paisaxe, as

sociais. Estas iniciativas tenen
como obxectivo fomentar
a exploracion do territorio
e promover a participacion
directa dos visitantes
durante a sua experiencia no
Xxeoparque.

Financiado por g oy
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relevantes. O seu obxectivo
@ manter & comunidade
informadasobreaactividade
en curso no territorio e
reforzar a percepcion do
dinamismo da entidade.

concienciacion ambiental e &
educacion na conservacion.

rochas e as comunidades
humanas. O seu proposito &
destacar a construcion da
identidade cultural e natural
do xeoparque ao longo do
tempo.

31



03.

Produtos agroalimentarios
e do mar KBO:

Contido vinculado a marca
agroalimentaria e do mar
do  Xeoparque, dirixido
a visibilizar a producion
local, promover o consumo
responsable e pofer en
valor o tecido produtivo e
gastronémico asociado ao
territorio.

03.3 Redes sociais

A nosa xente:

Espazo dedicado a
entrevistas e testemunos
de persoas vinculadas ao
Xeoparque (traballadores,
investigadores, artesans,
turistas ou visitantes) co
obxectivo de humanizar a
comunicacion e reforzar o
sentimento de pertenza e
comunidade.

Xeocuriosidades:

Publicacions curtas e
dinamicas que presentan
datos curiosos, fenomenos
Unicos ou elementos
distintivos do patrimonio
xeoloxico, natural e cultural
do Xeoparque, cun enfoque
didactico e atractivo que
favorece a interaccion cos
usuarios.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Xeorutas:

Contido destinado a
promover itinerarios e rutas
interpretativas dentro do
xeoparque, proporcionando
informaciéon  practica e
visual sobre rutas, lugares
de interese e experiencias
xeoturisticas.
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Seleccidon e xustificacion dasredes sociais:

Facebook ﬁ

E unha plataforma clave para conectar
con publicos de maior idade, xa que foi
pioneira nesta plataforma hai moitos anos,
e coas comunidades locais. A sUa interface
ten un ritmo mais relaxado, o que axuda a
reter os usuarios no feed. Usaremos esta
plataforma para conectar cun publico de
maior idade, promover a participacion
da comunidade e difundir informacion
institucional, actividades e eventos
relacionados co xeoparque.

03.3 Redes sociais

Instagram

E unha rede social que destaca polo seu
enfoque no impacto visual e contidos
evocadoreseinspiradores. Empregaremos
esta plataforma para conectar con
consumidores novos que empregan as
redes sociais como fonte de informacion e
motor de busca.

En canto ao formato Stories, considérase
unha canle complementaria moi relevante
pola sua axilidade, inmediatez e adaptacion
ao consumo mobil. Conmais de 400 milléns
de usuarios activos diarios, as Stories son
unha ferramenta eficaz para dirixir trafico
a conta principal ou a outras canles do
xeoparque mediante o uso de ligazéns,
mencions e xeoetiquetas.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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E a rede social perfecta para comunicarse
entemporeal,posicionarsecomoexpertos
e conectar rapidamente co noso publico.
Este formato facilita o dialogo directo.
Empregaremos esta plataforma para
crear redes valiosas e para proporcionar
informacién mais inmediata.

O seu formato breve e dinamico facilita a
difusion inmediata de noticias e anuncios,
asicomoaxeracionderedeseacolaboracion
interinstitucional. = Empregarase  para
reforzar a autoridade do xeoparque como
divulgador e referente cientifico-técnico
no campo do patrimonio xeoldxico.
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TikTok Q

Unha plataforma de alto potencial en
canto a alcance e viralidade, orientada
a creacion de contido curto e dinamico
cunha narrativa identificable. O seu valor
reside na sua capacidade para humanizar
a comunicacion institucional, conectar co
publico novo e xeral e reforzar a imaxe
do xeoparque como unha entidade
innovadora, accesible e contemporanea.

Empregarase para difundir microcontidos
informativos, curiosidades xeolodxicas,
mensaxes educativas e experiencias no
campo, impulsando o recofiecemento da
marca a través do seu formato audiovisual
de facil dixestion.

YouTube °

Esta rede social € o motor de busca
mais utilizado do mundo e permite un
alcance sostido do publico. Usaremos
esta plataforma para mostrar o lado mais
corporativo do xeoparque.

Acollerda pezas mais longas como
entrevistas, videos educativos e videos
de actividades ou rutas, reforzando asi a
credibilidade e a visibilidade internacional
do Xeoparque de Cabo Ortegal.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
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03.

Adaptando diferentes formatos a cada

plataforma

ﬂ Facebook
/

Publicacions con imaxes:

. A plataforma admite
publicaciéns cunha ou
mais imaxes e mesmo
podes crear albums
tematicos para organizar o
teu contido.

. Os formatos de imaxe
poden ser .png ou .jpg.

. Ainda que admite imaxes
nunha ampla variedade
de formatos, a resolucion
recomendada € de 1200 x
630 pixeles.

.

-

03.3 Redes sociais

Publicacions con video:

Podes crear publicaciéons con
video e mesmo combinar
diferentes estilos de contido
audiovisual, como video e fotos.

. Os videos das fontes poden ser:

- cadrados (1080 x 1080 px)
- horizontais (1280 x 720 px)
- verticais (720 x 1280 px)

. Os formatos de ficheiro

recomendados son .MOV e .mp4
co codec H264.

-

Reels:

Este formato ten o maior
potencial de alcance
organico, especialmente
entre o publico mais novo.

. Caracterizase por ser
un formato de video
curto e vertical (1080 x
1920 px) desefiado para
a sUa visualizacion en
dispositivos mobiles.

/
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-

.

Stories:

Publicacions efémeras
que duran 24 horas e
admiten fotos, videos

de ata 60 segundos de
duracion, texto, ligazéns,
mencions e etiquetas de
localizacion.

. Grazas a capacidade de
incorporar adhesivos con
ligazons, sera moi util para
anunciar actividades ou
lembrarlle a xente os
proximos eventos.

/
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Instagram

-

Publicacions no feed:

Imaxes ou graficos
estaticos acompanados
de texto, que poden
variar entre 1 e 20 pezas
diferentes.

Estas publicacions
mostraranse no perfil e
conformaran o mosaico
visual, que é unha das
primeiras imaxes que os
usuarios ven ao entrar na
conta.

. O formato mais
recomendado é 4:5.

Carruseis:

Forman parte do feed,
pero merecen a sUa propia
explicacion.

Permiten unha maior liberdade
creativa e facilitan a narraciéon
secuencial grazas a capacidade
de agrupar varias imaxes ou
videos.

. O deserio é clave neste tipo de

publicacions, xa que permite
vincular imaxes e aumentar
o tempo de interaccién do
usuario.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

-

Reels:

. As mesmas caracteristicas
que os Reels de Facebook.

Stories:

. Semellantes as Stories

de Facebook en canto a
formato e posibilidades,
pero neste caso incluen

a funcion "Destacadas”,
que permite arquivar

e categorizar contido
efémero para que se
poida ver de novo no
perfil despois de 24 horas.
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03.

X

-

Soé texto:

. O formato principal

desta plataforma
permiteche incluir
texto, etiquetas,
mencions e ligazéns
externas.

. O contido debe ter

unha lonxitude maxima
de 280 caracteres,
priorizando as mensaxes
concisas.

Moi util para anuncios
curtos e noticias de
ultima hora.

-

Publicacion con imaxe:

. As publicacions de texto poden ir acomparadas
de ata 4 imaxes cun formato recomendado de

1200 x 675 pixeles.

Incluir fotos xunto ao texto aumenta as taxas
de retencion do usuario.

o
-

03.3 Redes sociais

Publicacions con video:

. Ademais de imaxes, podes engadir videos as

tuas publicacions.

. A plataforma admite videos de ata 2 minutos
e 20 segundos de duracion.

En formato MP4 ou MOV, cunha relaciéon de

aspecto de 16:9 ou 1:l.

NS

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

-

. Os fios poden mellorar a retencién cando se construen

Fios:

Este formato permite o desenvolvemento de mensaxes de
mais de 280 caracteres como unha secuencia.

arredor dunha historia que atraia ao usuario.

o
-

. As enquisas poden ter ata catro opcidns de resposta e os

NG

Enquisas:

Este formato interactivo permite aos usuarios expresar as suas
opinions e gamificar o contido.

periodos de votacion poden establecerse desde cinco minutos
ata unha semana. Este formato sera especialmente util para
fomentar a participacion, recompilar comentarios e promover
actividades educativas como Xeocuriosidades.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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03 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

O
P

O formato principal é o video:
. Videos verticais curtos (9:16)

Poden durar ata 10 minutos, pero recoméndase que o
contido non supere os 30 segundos.

. Os videos deben incorporar efectos de son e imaxes 38
chamativas, promovendo o atractivo e a retencion do
usuario, centrandose especialmente nos 3 primeiros
segundos.

Esta rede social sera ideal para compartir entrevistas, datos
interesantes, contido educativo e desafios que fomenten a
interaccion do usuario.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

BNy v

8 coue meme, s Transtormacion XUNTA F) Deputacion
t Y TURISMO ‘ y Resiliencia DE GALICIA DA CORUNA

03.3 Redes sociais



03.

YouTube

-

Videos estandar:

Este é o formato principal da plataforma
e consiste na publicacién de videos
horizontais (16:9) de ata 12 horas de
duracién.

. Admite subidas de alta resolucion e ¢ a

plataforma ideal para aqueles que prefiren
contido mais lento e informativo, o que

resulta nunha maior retencion de usuarios.

-

03.3 Redes sociais

Shorts:

. Semellantes aos videos de Instagram

Reels ou TikTok, tratase de videos
verticais curtos (9:16).

Recomendados para microcontido
atractivo desefhado para a visualizacion en
mobiles.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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03 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

Que comunicar e que hon comunicar en
relacion co Xeoparque de Cabo Ortegal.

Contido cunha conexién positiva: Contido cunha conexién negativa:

. Opinions persoais expresadas en nome do

. Actividades oficiais do xeoparque e as Xeoparque.

suas entidades asociadas.
Informacion non verificada ou de natureza

Iniciativas educativas, culturais ou politica ou comercial non relacionada co 40
turisticas relacionadas co territorio. proxecto.

. Contido que promove a . Contido que infrinxe os dereitos de autor ou
sustentabilidade, a ciencia e a de privacidade.

participacion cidada.
. Contido non relacionado co xeoparque nin co
territorio.

Financiado por
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04.1 Eventos presenciais

04.2 Material turistico impreso
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04,

Eventos Presenciais

Os eventos presenciais son unha canle de
difusion de marca cun valor e atractivo
Moi positivos e unicos, xa que permiten a
creacion de experiencias directas onde
o publico obxectivo entra en contacto
coa marca, humanizandoa e xerando
interaccion.

A través deste contacto directo, os valores
da marca, a nharrativa e os atributos
asociados resoan de forma mais eficaz cos
destinatarios, fomentando a creacidon de
vinculos e fortalecendo a confianza entre
o consumidor e a marca.

A natureza interactiva dos eventos facilita
a presentacion de produtos e servizos,

integrandoos na experiencia, o que axuda
a crear novas lembranzas vinculadas &
rexion.

Ademais, este tipo de eventos atraen a
un publico potencialmente interesado no
tema, que asiste atraido pola actividade e
conveértese nun publico receptivo. Estan
interesados en escoitar o que a marca
quere dicirlles.

Ao mesmo tempo, tameéen se crean
sinerxias entre osdiferentes participantes,
formentando as conexions entre clientes
potenciais, socios estratéxicos e medios
de comunicacion, construindo redes e

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

ampliando progresivamente o alcance da
marca co tempo.

Finalmente, non podemos esquecer a
importancia do contido organico xerado
polos asistentes. As fotos, os videos e
as publicacidns en diversas plataformas
de redes sociais contribuen a difundir a
mensaxe da marca e convértense no que
cofecemos como “medios gahados”.

Os eventos presenciais son unha
ferramenta para aumentar a visibilidade,
fortalecer o posicionamento, crear
recordos vinculados a narrativa da marca
e consolidar a sua identidade.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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04,

04.1 Eventos
presenciais

Eventos presenciais:

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

O Xeoparque de Cabo Ortegal esta presente en eventos de diversa indole, xa sexa organizandoos ou
mediante a sua participacion e actividade continua en eventos que reforzan a presenza da zona. Alguns
dos eventos presenciais mais destacados son:

-~

Rutas

Actividades organizadas polo Xeoparque de
Cabo Ortegal que se desenvolven dentro do
propio territorio e que combinan a divulgacién
cientifica e o turismo. Son unha forma perfecta
de mostrar o entorno do xeoparque e crear unha
experiencia atractiva para os visitantes. Ademais,
existen empresas locais que organizan as suas
propias rutas dentro do Xeoparque, o que tamén
contribue a difusion e promocion da zona.

d.

~

/

-~

Obradoiros

Eventos creados paracompartirunha practicaou
tradicion local, transmitindoa aos participantes
a través da experiencia directa. Esta categoria
pode incluir desde artesania ata actividades
culinarias como demostracions de cocifha ou
degustacions.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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04,

04.1 Eventos
presenciais

Xornadas de difusion

O Xeoparque de Cabo Ortegal organizara duas
xornadas de formacion centradas no publico
obxectivo deste plan de difusion, nas que se
explicaran os usos correctos das marcas do
xeoparque para garantir a coherencia estilistica
e visual da imaxe de marca nas comunicacions
vinculadas ao xeoparque.

C.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Feiras e congresos

N

Viaxes ou visitas a outros territorios

Reunidons participativas para crear sinerxias e
construir redes con outras entidades similares
asociadas & Rede Global de Xeoparques que
axuden a fortalecer a imaxe de marca, reforzar
o seu prestixio a nivel global e compartir boas
practicas.

e.

AN

O Xeoparque de Cabo Ortegal
participa en eventos turisticos para
promover a visibilidade da rexion
e os seus produtos tanto a nivel
nacional como internacional. E
fundamental que a marca tameén
tefa presenza fisica a través de
merchandising ou  materiais
turisticos impresos que  os
asistentesaoevento poidanadquirir,
xerando asi interese.

d.

~

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

¥ GOBIERNO M

Ired Di
[\ DE ESPANA o

BNy v

INISTERIO
E INDUSTRIA
TURISMO

Plan de Recuperacion,
Transformacion
W V Resiliencia

XUNTA
DE GALICIA

)

Deputacion
DA CORUNA

by



04,

Materiais Turisticos Impresos

Estes materiais son moi relevantes para a
difusion da marca debido a sua capacidade
para captar a atenciéon sen distraccions
dixitais e dun xeito tanxible.

Os usuarios poden cofiecer as ofertas dun
xeito conciso, atractivo e atractivo. Son o
complemento perfecto para os eventos
presenciais, xa que axudan a completar a
experiencia e a formar parte da lembranza.
Ademais, moitas persoas compran estes
materiaiscomorecordosporquellesaxudan
a lembrar a sua visita e a transportalos a
ese momento.

Todos os materiais deben adherirse a
identidade grafica corporativa en cada
un dos deseinos propostos. Isto significa
que deben usar as cores corporativas, a
tipografia oficial e a colocacion correcta
do logotipo, como se explicou en seccidns
anteriores.

Non habera excepcions que permitan
modificacidns aestescriterios, xaqueouso
dunha imaxe visual coherente e uniforme
é esencial para unha comunicacién eficaz
en termos de identidade e recofiecemento
de marca.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
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04,

Alguns dos materiais turisticos que
podemos considerar son:

Mapas: Son utiles para visitantes,
escolares e profesionais, xa que mostran
os detalles do territorio e a variedade
tematica das diferentes rutas. Poden
ter un enfoque mais turistico ou mais
cientifico e técnico dependendo do
publico ao que se dirixan. Adoitan
estar disponibles para a sua descarga e
impresion en lifa e pddense mercar en
papel en oficinas de turismo, concellos
e diversos Centros de Interpretacion.

. Guias: Ideais para o publico en

xeral que busca recomendacions
locais durante a sua visita. Son un
gran complemento  técnico que
proporciona visibilidade e pode ser
unha valiosa ferramenta promocional
en eventos fora da rexion. Ademais
da guia impresa, tamén constituen
un bo recurso de referencia en lifa.

Folletos: Son outra canle para difundir
actividades e campafias mais ala das
canles en lifa. Estes materiais estaran
disponibles en lina ou en formato

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

. Catalogos de experiencias: Propostas

desefadas para diferentes épocas do
ano, que reflicten a diversidade da rexion
en termos de natureza, gastronomia,
cultura e paisaxe. Sempre se priorizaran
as viaxes sostibles.

impreso e distribuiranse localmente ou
en oficinas de turismo e feiras comerciais.
Son recursos axiles e versatiles, faciles
de actualizar para campaias anuais.

04.2 Material
turistico impreso

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

% GOBIERNO MINISTERIO
E INDUSTRIA

Q DE ESPANA Dl DETURISMO
YTURISMO W V Resiliencia

.. (gamy)
Plan de Recuperacién, XUNTA ol Deputaciéon
Transformacion E DE GALlC'A ﬂ DA%ORUNA

BNy v



04,

04.3 Sinalizacion

Forman parte da experiencia inmersiva e
garanten que os visitantes poidan explorar
o xeoparque de forma doada e segura.

Tratase dunha canle de comunicacién
integrada dentro do propio territorio e
debe cumprir todas as directrices de estilo
descritas no Manual Corporativo.

Ejemplo

Oficina de

Turismo

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Elementos de
reforzo para a
identidade de
‘ marca

05.1 Elementos de reforzo online

» Espacio na nube
* Modelos para redes sociais e
peche e video corporativo

05.2 Elementos de reforzo offline

« Merchandising
» Aplicacions corporativas
impresass

N Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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05.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Os elementos de reforzo da marca son clave
para fortalecer a identidade e a coherencia da
marca. Axudan ao publico a recofiecer facilmente
a imaxe da marca e a mellorar a recordacioén, a
vez que transmiten os seus valores. Ao manter
unha presenza visual e verbal consistente, estes
elementos aumentan a confianza do consumidor
e diferencian a marca no mercado.

49
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O 5 Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal
®

Elementos de reforzo online

Os elementos de reforzo en lifia son as ferramentas

que temos dispofibles para comunicar a imaxe da

nosa marca ho panorama dixital. O uso axeitado

destas ferramentas require o cumprimento das

regras e directrices basicas descritas anteriormente,

tanto neste documento como no Manual de 50
ldentidade Grafica xa mencionado, que é o

documento de referencia principal para todos os

asuntos relacionados coa imaxe da marca.

05.1 Elementos de

Financiado por ]
0 ) Plan de Recuperacion, = ..
- la Unién Europea SR mEmR. e I Q TTanstermacion E APy € Doracian
reforzo online

BNy v

NextGenerationEU



05.

05.1 Elementos de

reforzo online

Almacenamento na nube

O xeopargue mantén un espazo na
plataforma en lifa Google Drive onde
se almacenan todos os materiais
creados para o uso axeitado da marca
Xeoparque Cabo Ortegal.

Google Drive e un servizo de
almacenamento gratuito ao que as
persoas interesadas poden acceder
mediante unha ligazén de invitacion.
O espazo esta organizado en cartafoles
e subcartafoles para facilitar a
navegacion dos usuarios.

Esta dividido en catro cartafoles
principais.

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

00_Manual O1_ 02_ 03_Plan de
Corporativo: Logotipos: Aplicacions: difusion
Financiado por .
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https://drive.google.com/drive/folders/1f757sfwKj6lhBNXM5XW992Yy2K_oXDuk?usp=drive_link

05.

00_Manual
Corporativo:

Onde estara
dispofible o Manual
de Identidade
Grafica, que presenta
a imaxe da marca

e OS seus Usos
correctos

05.1 Elementos de
reforzo online

1_Xeoparque

2_lsotipos
Xeoparque

3_Xeoparque
+ UNESCO

4 _Tira de
Logos

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

Esta carpeta presenta o logotipo do Xeoparque de Cabo Ortegal en
formatos .png e .svg en todas as suas versions (positiva, negativa e cor,
tanto en orientacién horizontal como vertical).

Deseflado para Organizaciéons Asociadas, Empresas Asociadas, a Rede
de Centros de Interpretacion e para o seu uso en Educacion, Ciencia
e Xeoexperiencias. Os desefos estan dispofibles en castelan e galego
e incluen folletos, certificados, selos e texto. Todos os desefios estan
disponfibles para descargar en formatos .png e .svg.

Esta carpeta tameén inclue o logotipo do Xeoparque de Cabo Ortegal xunto
co logotipo da UNESCO en todas as suas versions (positiva, negativa e cor)
en formatos .png e .svg. As empresas e socios locais da zona non estan
autorizadas a usar o logotipo da UNESCO baixo ningunha circunstancia.
Sempre deben usar o logotipo do Xeoparque de Cabo Ortegal por separado,
concretamente o logotipo dispofible na carpeta 1_Xeoparque.

Este logotipo forma parte do conxunto de logotipos da Unién Europea que
certifican esta iniciativa no marco do proxecto promovido pola Deputacion
da Coruiia no marco do Plan de Sostibilidade Turistica en Destino (PSTD)
para o Proxecto Xeoparque de Cabo Ortegal, financiado con fondos Next
Generation EU. A disposicién do logotipo é fixa e esta dispoiiible para a sua
descarga en formatos .png e .svg en versidns positiva, negativa e a cor.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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05.

00_Manual
Corporativo:

05.1 Elementos de
reforzo online

Ol_
Logotipos:

02_
Aplicacions:

Nesta carpeta, o usuario atopara varios
desefos creativos co logotipo xa
aplicado, listos para descargar e usar.

A
01_Offline
[
Modelo PPT
o modelo para
02 Online presentacions

Modelo Word

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

03_Plan de
difusion

Os usuarios poden descargar un modelo de presentacion
para usalo en eventos oficiais de divulgacion do
xeoparque. O ficheiro esta dispofiible en formatos

.png e .ppt e inclue os logotipos, a tipografia e as

cores corporativas para mellorar o atractivo visual da
presentacion.

Hai duas versiéns diferentes do modelo dependendo do usuario
ao que se dirixa. A primeira, “concellos xenéricos”, &€ para
concellos e entidades afiliadas e inclue a tipografia e as cores
corporativas, o logotipo do Xeoparque de Cabo Ortegal na
cabeceira e a franxa do logotipo da Unién Europea no pé de
paxina. A segunda, "xeoparque xenérico”, diferénciase en que o
logotipo do Xeoparque aparece xunto ao logotipo da UNESCO.
Ambos os modelos pddense usar para escribir textos relacionados
co xeoparque, como comunicados de prensa ou comunicacions
oficiais. Esta version & sé para comunicaciéns oficiais do
xeoparque.
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05.

05.1 Elementos de
reforzo online

Modelos para redes sociais e peches de video

corporativo

Desenvolveuse unha serie de modelos en www.
canva.com, esta plataforma permite que todos

os usuarios utilicen os modelos desefiados de
forma sinxela e accesible.

Para facilitar o seu uso, xeraronse varios modelos
para todas as versions existentes do logotipo.

En canto a plataforma, s6 precisa crear unha
conta cun enderezo de correo electrénico da sua
eleccion.

A continuacion, mostranse unha serie de ligazons
que o levaran aos diferentes modelos.

Tipos de modelos:

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

E importante ter en conta o tipo de contido que quere crear, xa

que o tamafio do modelo variara.

. Publicacions en redes sociais ligazon aqui

(Instagram/Facebook) 1080x1440 (4/5)

Reels (video vertical)
(instagram/facebook e tiktok)
1080x1920

*tameén se pode usar para crear videos para Stories

- logo verde  |igazén aqui
- logo blanco ligazén aqui

. Video horizontal
(youtube)
1080x1920
- logo verde
- logo blancoligazén aqui
ligazén aqui
Stories estaticas
(instagram/facebook)
1080x1920 ligazon aqui

Financiado por
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http://www.canva.com
http://www.canva.com
https://www.canva.com/design/DAG5OkWPxns/_ufqWJrOxsNXwmzMyIp3UQ/edit?utm_content=DAG5OkWPxns&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAG5OnXeidk/m3QNcqo4fbcNihJxQ-t5ww/edit?utm_content=DAG5OnXeidk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAG5O1s7aos/UEJAeyoTjRwFckX-igXpjg/edit?utm_content=DAG5O1s7aos&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAG5O094MKY/U2HI-XrFExAmIEYJlMkGDQ/edit?utm_content=DAG5O094MKY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAG5OiVzKTk/KQBlqFPvNOhR1X0YLbfKug/edit?utm_content=DAG5OiVzKTk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAG5O8hAq7A/finPQQXJrkA2FGSmr2rMsA/edit?utm_content=DAG5O8hAq7A&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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05.

Copias de modelos:

Antes de usar calquera modelo, € OBLIGATORIO facer unha copia del no teu perfil persoal de
Canva. Os modelos das ligazéns proporcionadas NON se poden modificar nin editar.

55
Paso 1.
En Ficheiro, selecciona
> a opcidén para facer
unha copia
05.1 Elementos de Financiado por o de Recuperacie o
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Paso 2.
Fai clic en Mover. Abrirase unha nova lapela do navegador coa copia
2 xerada.
56
Mover Copia de 4/5 Unha vez feito isto,
Q Buscar en todas las carpetas pOdeS comezar d
Paso 3. N ( — ] traballar.’Asegurate de
, : que estas a traballar
Aparecera o seguinte panel, ,
. : g > | @ misproyectos > na copia xerada na
onde seleccionaras a opcidn ,
C AR " tua conta de Canva
para ir a "Mis proyeCtOS & Compartido conmigo > ., I
na seccion mis
proyectos”.
A Financiado R an de Recuperacién (:5’ .z
05.1 Elemer‘tos de la Uni6n Europea o B T feasonmetori XUNTA A Deputacién
reforzo Onllne NextGenerationEU - N\ el




05.

05.1 Elementos de
reforzo online

Substitucion de imaxes:

Se queremos substituir a imaxe, debemos seguir estes pasos.

Arrastra a imaxe que
queres incluir a mesa de
traballo

[0 Copiar ue
T Copiar estilo THC
[*) Pegar By

(B Duplicar XD

i Ew i ! W [0 Eliminas DELETE
iy I R
!
g

El Bloguear kL
|=.=" Alinear 4 1a pagina b
S Ahadic un enlace HE

G} Mostrar la duracion del elemento

il
.;.-_'! G Comentar AN
&

@ Texto atternativo

Eﬁ Reemplazar fondo

El @ Aplicar colores a la pdgina

{I} Informacicn

Seleccidnaa e abrirase
un panel coa opcion:
Reemplazar fondo.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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57

E importante manter a lexibilidade do
logotipo, polo que se os logotipos non
tefien bo aspecto despois deste cambio,
teras que usar unha das outras versions
dispofibles no mesmo ficheiro.

Plan de Recuperacion, a» =, ..
DEESPANA  DEINDUSTRIA  Somamscremoo Transformacién M XUNTA Deputacion
Y TURISMO W V Resiliencia +¥T+ DE GALlClA DA CORUNA
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< Descargar

> Selecciona el formato
que prefieras,
(3 PG v . png (con fondo
transparente)
. jpg (con fondo)

Tipo de archivo

Como descargar imaxes:
Tamano =

E importante ter en conta que cada ficheiro
contén varias versions descargables. 1.080 *1.350 px

|| Limitar el tamafio de los archivos a KB
*Nota: Para descargar unha soa foto, fai clic en
archivo - Descargar.

| | Comprimir archive (menor calidad)

| | Fondo transparente

5 5 Selecciona inas > . 2, 8
Abrirase o seguinte panel, onde podes escoller i Selecciona la pagina que 58
a Opcién que necesites. Pagina 1 v qUiereS descargar. (Se

marcara la casilla con un
. [ ] Todas las paginas (1 - 4)
Selecciona o formato que prefiras - PeE check).
[ | Pagina actual (pagina 4)
Selecciona a paxina ?ue queres descargar. (A T ———
caixa estara marcada). , )
. Pagina 1 — Cuando termines, dale a
Post de Instagram (4:5) » 1080 = 1350 px heChO — deSCar ar.
Cando remates, toca hecho - Descargar. (A i s (la imagen se deicar ar
. . — Eina
imaxe descargarase directamente no cartafol o . Post de Instagram (4:5) - 1080 x 1350 px difrectgmente - J
de descargas do teu dispositivo.)

dispositivo.

05.1 Elementos de
reforzo online

Financiado por g . o
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Estacategoriaabranguetodososprodutosdemerchandising Merchandising
fisico desenados, producidos e distribuidos pola marca
para promover a sua imaxe. Estes materiais presentan o . Boligrafos
logotipo, a tipografia e as cores corporativas oficiais, e o . Bolsas de papel
seu proposito é estender a presenza da marca e fortalecer . Bolsas de tea
a sua identidade. Estes produtos fomentan unha conexion . Cartafol con solapa
emocional e aumentan o recofiecemento da marca. . Cartafol sen solapa
. Sinalizacién da oficina de turismo
Todos os materiais oficiais do Xeoparque Cabo Ortegal . Cadernos
foron concibidos e desetados de acordo con criterios de . Uniformes
producion e consumo sostibles. - Camiseta
- Chaleco 59
Para facilitar a presentacion de desefios fora de lifa, - Impermeable N
establecemos duas categorias: merchandising e aplicacions - Polo
corporativas impresas. 0Z_
Aplicacions:

O merchandising abrangue todos os produtos oficiais que
incorporan a imaxe corporativa do Xeoparque nun produto N

final destinado ao consumo. As aplicaciéons corporativas
impresas, pola sua banda, consisten en maquetas editables 01_Offline
que serviran como modelos para futuras comunicacions
turisticas impresas.
05020 Elementos Finan.cziado por s Plan de Recuperacion, XUNTA (:57 . s
la Unién Europea g {» D ESPANA :S%Lzo:l:}fm i "4 ;rg:ztﬁg:;(a:lgn E DE GALICIA E. BKPC%ESNOR

NextGenerationEU
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Aplicacions corporativas impresas

Os ficheiros editables estan disponfibles no espazo da nube dentro do [T\
cartafol 02_Aplicacions > Offline e nos subcartafoles correspondentes. .
Folletos: Modelos perfectos para desefiar guias, catalogos de experiencias Aplicacions:
ou folletos. Estan dispofibles en formatos .jpeg, .ai e .pptx. O documento
proporciona espazos para cubrir coainformacion necesaria para cada caso. [\ [ )
- Diptico
_ Triitico 01_Offline Folletos
Invitacion A5: Deseflado para cubrirse coa informacion do evento e listo
para enviar. Dispofible en formatos .ai, .docx e .jpeg. N 60
Modelo de péster: Un modelo desefiado para promover actividades no Invitacion AS
Xeoparque de Cabo Ortegal ou relacionadas coa zona. Hai diferentes
tipos de carteis dependendo da sua natureza. Os centrados en rutas e
experiencias de xeoturismo levaran a etiqueta “Xeoexperiencias"”, mentres
que os eventos de divulgacion cun enfoque educativo e cientifico usaran = ‘
a etiqueta "Educacion e Ciencia". Os carteis estan dispofibles en formatos Modelo de
.png, .pptx e .ai. obster
05020 Elementos Financiado por an de Recuperacion, (:57 1=
la Unién Europea s e mEm. s T‘ Transformacion e ICIA Deputacion
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Traballo de contacto e
difusion dos manuais
elaborados entre as
entidades asociadas ao
‘ Xeoparque Cabo Ortegal

::a":Ja:-ZIr?dEo lf):rea " , Plan de Recuperacién, Rel XUNTA = Deputacién
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06.

Ademais das actividades de promocion
da marca que leva a cabo o Xeoparque
de Cabo Ortegal, implementarase
unha serie de acciéns para difundir a
imaxe da marca a través dos canais das
organizacions asociadas. Isto animara
as entidades publicas e sen animo de
lucro da rexidn, recofiecidas como
Organizacions Asociadas, a incluir a
marca do xeoparque nos seus sitios web
e nas actividades publicas relacionadas
coa promocién do patrimonio natural e
cultural que leven a cabo na zona. Estas
accions incluen:

Plan de difusion Xeoparque Cabo Ortegal

. Sesion de sensibilizacion e formacion sobre o uso correcto das

directrices da marca Xeoparque de Cabo Ortegal.

Elaboracion dun boletin informativo que resuma a presentacién e o
evento de sensibilizacion, destinado a sua distribucion a través do sitio
web, o boletin institucional e a sua posterior distribucién aos medios de
comunicacion.

. Promocion do evento a través das canles oficiais de redes sociais do

xeoparque.

. Redaccioén e distribuciéon dun boletin técnico que describa as directrices

para o uso correcto do logotipo, asi como as mellores practicas de
comunicacion e difusion tanto en formato offline como online, dirixido aos
concellos e asociacions locais da rexion.

Financiado por Plan de Recuperacién
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