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Destino:
eoparque Cabo Ortegal

Localizado no extremo noroeste do territorio espafiol, o0 Xeoparque Cabo Ortegal emerxe como unha fiestra ao pasado que transporta ao viaxeiro 350 millons de anos
atras ata os albores da colision continental que deu orixe a Panxea.

O Xeoparque, avalado pola UNESCO en 2023, invita a unha apaixonante viaxe ao interior da Terra, onde formacions rochosas Unicas no planeta -antes soterradas a
mais de 70 km baixo o leito marifio- hoxe repousan expostas en espectaculares cantis, cabos e angostas calas modeladas polo indémito Atlantico.

Son seis os Sitios de interese xeoléxico internacional e mais de 100 lugares inventariados de valor abidtico excepcional, que lle revelan ao visitante os fascinantes
procesos xeodindmicos que durante edns deron forma a este extremo do mundo. Un vasto museo natural da oroxenia, que levemente empezou a ser gozado.

Este legado antediluviano conforma o contexto no que diversas culturas teceron ao longo de milenios unha mestura de tradicions hoxe representadas en aldeas
marifieiras, ancestrais rutas de peregrinacion e romarias multitudinarias en Santo André de Teixido.

O territorio xunta este acervo xeoldxico e cultural con exuberantes montes, unha tupida rede de sendeiros, observatorios de avifauna, miradoiros sobre o océano
infinito e praias virxes. Todo isto baixo a atenta mirada de histéricos faros que guian aos surfistas buscando a onda perfecta.

Asi, esta xoia natural que € o Xeoparque prové dunha experiencia intima en plena comufién cunha natureza indémita e unha cultura viva tan antiga como xenuina.
Un portal a outro tempo onde a maxia emerxente do Xeoparque nos conecta
coas orixes remotas do planeta e o0 noso propio ser.
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Analise
do mercado

A demanda turistica en Galicia recuperouse con forza en 2022 despois da pandemia,
superando xa 0s niveis de 2019. A motivacion da natureza atrae cada ano a preto de
700 mil visitas nacionais, con estadias e gasto medio crecentes.

Galicia soubo capitalizar a tendencia global cara a propostas mais sostibles,
ecoturisticas e menos masificadas pofiendo en marcha a marca “Galicia Destino
Sostible” que redne a sla oferta baixo criterios ecoamigables. Asemade, forma parte
da marca paraugas “Espafa Verde” xunto con Asturias, Cantabria e Pais Vasco para
promover internacionalmente o norte espafiol como un destino de turismo baseado na
natureza.

Este contexto facilita que o Xeoparque Cabo Ortegal sexa recofiecido como un
destino especializado para os mercados receptivos, sendo unha alternativa orixinal e
comprometida coa preservacion natural.

A localizacién do Xeoparque Cabo Ortegal representa tamén unha oportunidade pola
sua proximidade co norte de Portugal, desde onde accede un fluxo constante de
visitantes. A mellora da infraestrutura de comunicacions permite tamén un rapido
desprazamento desde aeroportos centrais conectados con Europa.

A antedita melloria do sector turistico vén avalada no xeodestino Ferrolterra, onde se
atopa o Xeopargue, polos datos de ocupacion hoteleira de 2022 que o sitian en niveis
pre-pandemia ao medrar un 13% respecto a 2019. Mentres, 0 turismo estranxeiro
nesta mesma zona triplicouse entre 2021 e 2022. Todo isto evidencia un interesante
dinamismo cun potencial de crecemento ainda maior tras a distincion da UNESCO.

659.000
visitantes

nacionais chegaron a
Galicia motivados pola
sua natureza

9
dias
estadia media do turista

internacional en Galicia
(2022)

125€

gasto medio diario do
turista extranxeiro en
Galicia (2022)

75 - 90%

peso do turismo
nacional en Galicia do
total de viaxeiros
(2022)

Lo
XUNTA Deputacion

DE GALICIA DA CORUNA
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Xeoparques

designados en Espafia, dos
cales dous se atopan en

Galicia

4,39
dias
é a la estadia media do

turista nacional en
Galicia (2022)

42,83€

gasto medio diario do
turista nacional procedente
doutras comunidades
auténomas en Galicia
durante 0 2022

Fonte: Datos extraidos de FONTUR, EGATUR
e Turismo de Galicia 2023
2



O Xeoparqye:

dinamizacion do destino

A designacion do Xeoparque Cabo Ortegal constitie unha oportunidade para
gque este territorio deprimido economicamente free a tendencia ao
despoboamento e o0 estancamento que padeceu nas Ultimas décadas.

Cunha taxa de paro arredor do 15% e un acelerado envellecemento da
poboacion (o 33% dos habitantes son maiores de 65 anos), impulsar un turismo
sostible baseado no vasto patrimonio natural e cultural amparado recentemente
polo recofiecemento da UNESCO percibese como unha alternativa viable para
diversificar a economia local e mellorar a calidade de vida dos mais de 27 mil
residentes.

“O desenvolvemento de experiencias
innovadoras de ecoturismo tamén
permitira diversificar a actual experiencia
da pesca e o sector servizos, este ultimo
altamente estacional e condicionado polo
fluxo estival de visitantes.”

Financiado por

n Europea
nerationEU

Ainda que actualmente o turismo representa tan s6 0 10% da economia rexional,
os concellos costeiros onde se localiza o Xeoparque amosan un crecemento do
13% en estadias hoteleiras durante o 2022 respecto dos niveis pre-pandemia de
2019. Este dinamismo revela un latente potencial de aumento pendente de
capitalizar.

Atraer tan sO unha fraccion do mercado domeéstico de turismo de natureza xa
teria un impacto relevante para este territorio en desvantaxe. O
desenvolvemento de experiencias innovadoras de ecoturismo tamén permitiria
diversificar a actual dependencia da pesca e do sector servizos, este ultimo
altamente estacional e condicionado polo fluxo estival de visitantes.

Coa posta en valor de atractivos distintivos como o patrimonio xeéloxico de
relevancia mundial, os espazos protexidos da Rede Natura 2000 e as ancestrais
rutas de peregrinaciéon a Santo André de Teixido, 0 Xeoparque ten unha especial
capacidade para consolidarse como un reduto singular do turismo especializado
na Espafa Verde.

A designacion da UNESCO, cimentada nun modelo de conservacion,
investigacion e promocion eco-responsable da riqueza natural e o caracter unico
deste territorio do Atlantico norte, augura unha transformacion do destino sobre
a base do legado mais auténtico que o caracteriza.

. Lo
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Entre os fitos principais deste
A elaboracion do plan seguiu un proceso de investigacion que implicou a proceso destacan.

realizacion dun diagnostico integral, a analise de fontes secundarias sobre a
situacion do sector turistico tanto a nivel autondmico como nacional, a consulta con
axentes clave do territorio e unha analise DAFO para identificar eixes estratéxicos
de intervencion.

Andlise do contexto turistico
Mediante unha metodoloxia participativa recolleuse unha diversidade de visiéns, galego e as tendencias

expectativas e ideas clave para enriquecer a proposta estratéxica do plan e facilitar

e : . : globais.
a identificacion e o compromiso dos axentes coa sUa efectiva posta en marcha.

Caracterizacion do

Xeoparque Cabo Ortegal. Entrevistas con autoridades

locais e obradoiro de consulta}
coas Entidades Amigas.

Financiado por Py ‘é"’, e
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Resultados do
Diagnostico

A analise DAFO realizada sobre o Xeoparque Cabo Ortegal e da sta situacion como
destino turistico emerxente permitiu identificar fortalezas, oportunidades, debilidades e
ameazas criticas a considerar na posterior estratexia de mercadotecnia formulada.
Algunhas delas son:

e >

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

Fortalezas

o Excepcional patrimonio xeoloxico
de relevancia mundial.

o Abundante biodiversidade e figuras
de proteccion ambiental.

e Tradicidns culturais preservadas.

e Produtos gastronémicos distintivos.

e Alto potencial para un turismo
especializado ainda pouco
explotado.

Debilidades

e Escasa infraestrutura hoteleira e
de servizos turisticos nas zonas do
interior.

o Limitada conectividade do
transporte publico entre
localidades e lugares.

o Falta de articulacion intermunicipal
da oferta turistica complementaria.

o Alta dependencia da demanda
vacacional estival.
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Oportunidades

o Crecente demanda por opcions
turisticas sostibles e menos
masificadas.

e Recente designacion como
Xeoparque Mundial da UNESCO.

e Posicionamento de Galicia como
destino de turismo de natureza.

Ameazas

e Risco de sobresaturacion e
deterioro dos fraxiles
ecosistemas costeiros.

e Escaso relevo xeracional en
tradicidons culturais distintivas.

e Vulnerabilidade ante crises
econdmicas ou sanitarias en
mercados emisores.



o
Obxectivos
do plan —
Aumentar a chegada de turistas atraidos polos valores

xeoldxicos, naturais e culturais do territorio.

O obxectivo xeral é:

Elevar o gasto por visitante mediante novas experiencias

uconsolidar ao Xeopal‘que como un xeoturisticas e ecoturisticas innovadoras.

destino de turismo sostible especializado
en xeoturismo, hatureza e cultura, tanto a

hivel nacional como global”. Mellorar a cobertura e calidade dos servizos turisticos locais a

través de programas de apoio e capacitacion a PEMEs.

Os obxectivos especificos son:

Reforzar a conservacion do patrimonio natural e cultural
aplicando protocolos de capacidade de carga e boas practicas.

Fortalecer a identidade territorial mediante a sensibilizacion da
comunidade local sobre a importancia e os beneficios tanxibles do

proxecto.

XUNTA Fh Deputacion
DE GALICIA DA CORUNA



Inas o
stratexicas

Despois da andlise inicial, o plan define seis liflas estratéxicas para orientar de forma integral a sta consolidacibn como un Sostibilidade e
destino turistico sostible e especializado nos vindeiros anos: conservacion

\/ Sostibilidade e conservacion do patrimonio natural e cultural: manter os valores excepcionais do Xeoparque, comunicando a

importancia de protexer a biodiversidade dos ecosistemas fraxiles e os sitios embleméaticos para garantir a experiencia do visitante.
Sensibilizacién e

Sensibilizacion e apropiacion territorial: para incrementar o cofilecemento de residentes sobre o0s beneficios tanxibles que apropiacién

representa o Xeoparque en termos de benestar, oportunidades econémicas e prestixio para a sua localidade. t itorial
erritoria

Fortalecemento do turismo especializado: co foco en desenvolver novos produtos innovadores arredor do patrimonio xeoloxico,
natural e cultural para segmentos como xeoturistas, amantes da natureza ou peregrinos espirituais.

Impulso & desestacionalizacion: promover a diversificacion da oferta con actividades atractivas mais ala do veran, aproveitando
recursos distintivos para dinamizar outras tempadas.
Innovacion en
produtos e
canles

Mellora da competitividade e da innovacion: a través de programas de apoio a PEMEs turisticas, capacitacion a emprendedores Competititivid ade e

locais e estimulo & creacién de novos atractivos. . -
INNOvacion

Branding e posicionamento de marca: definindo os piares de identidade territorial arredor de valores como a sostibilidade e a posta
en valor do patrimonio natural e cultural para proxectar unha imaxe coherente.

Sl e g

Desestacionalizaciéon
da demanda

Con esta folla de ruta, o plan busca coordinar iniciativas e xerar sinerxias para consolidar integralmente o territorio como un xeoparque
sostible designado polo seu patrimonio excepcional.

Financiado por g Loy}
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Dean
Programador
35-45
50,000-60,000€
Valdovifio

o concibo ia vida alejado cel mar
disfruiando de la actividad que més ma

Definicion do
Publico Obxectivo

apasiona
= PEE @
Motivadores Blogueadores
p = o el o . - . : =3 « ; Lugar bien gestionade Confictos con la comunidad local
O diagndstico permitiu identificar un predominio de turistas nacionais (90%) na zona, maiormente familias e adultos de mediana idade
atraidos polo patrimonio natural e cultural. Non obstante, hoxe os destinos evolucionan cara a diversificar as suas experiencias e son Olas la mayor parte del afio Pomt sscvice s raficantes
cada vez mais competitivos e agresivos a hora de captar e atraer visitantes. Isto implica a necesidade dunha maior especificidade para Comunidad surfists e s zoms e

desefar experiencias & medida e atraer a novos visitantes.

Asi, despois de identificar o potencial en segmentos como turismo de natureza (mais de 600 mil viaxes en 2022 a Galicia) e rural (mais @ i 3 @ consideration | TR
- nes NSIKEratior ecision
do 30% de crecemento); como tamén de perfis que gozan de actividades de exterior e daqueles que asisten e participan en eventos
deportivos de calidade, aplicouse un enfoque innovador: a definicion de buyer persoas, € dicir, a construcion ficticia do visitante ideal do
destino.

Lo surfistas los encants Hay dilorenies lipologas doe El slojamiomto es clvve o b hora de Es clave s ncogida en in
clicor su actvidad con i VAR FUMILE, Jungue i planificar ol desplramients on comunidad iocal ¥ poder
b principal o3 o cobdas oF 1 o ¥ I momonio del aho y la crearty un gruglio sulsta on ol

situncidn medicambiental del recesity & vinoeo, En dEting.

LOAT QU 500 BdedLn da nleiamaznios de larga

s COrTa o6l agun ¥ 8l vor

Tomando como base as principais motivaciéns e a variable demogréafica dos actuais visitantes, construironse seis perfis detallados con SITUATION
nome, idade, ocupacion e historia de vida. Cada un deles representa un segmento clave ao que dirixirse como pode ser o surfista s
Coastal Explorer ou o estudoso Geo Adventurer.

al de vida esta on vivie en
a1 en ol que paner surtear

Lo dechion se toman segun Los desalios son!
“Peecia *Gue bos locales valonen al vinjira
*Désparinildad o wrt,

»Temporalcad N coneoor o zonn ko sullcienie

Con esta segmentaciéon que humaniza as estatisticas, facilitase conectar a singularidade do territorio cos anhelos Unicos dos seus CHALLENGE aneibusas s ” o vl
visitantes ideais. Xa non son descoiiecidos. Agora tefien unha identidade e intereses claros, como a activista familiar Adventure seeker
buscando experiencias estimulantes cos fillos; ou o naturista Bird Foodie que sofia con avistar especies endémicas do Xeoparque.

Ofrscar infarmatian yolort

Grazas a estes “personaxes” que encarnan tendencias en alza, buscarase preparar a partir dos encantos do territorio produtos turisticos
feitos & medida sobre o que estes perfis valoran. Un paso visionario que permitira tecer integralmente os sofios dos futuros visitantes Usage of media
sobre a base dun legado excepcional do pasado.

Oficina

Cash 24/7 Casa s
Emails § A, 4
Social media Series
::.Eal i Video Content from TV programs E:'e:;]:am:?tm a
B social media Noticias

App Climatologia
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A crecente demanda nacional por opciéns de interior en contacto coa natureza, sumado ao
potencial para impulsar nichos de alto valor como o ecoturismo e o turismo xeoldxico altamente
especializado, avalan esta aposta por desenvolver experiencias tematicas innovadoras.

Sobre esta base definironse seis perfis especificos de viaxeiros ou buyer persoas que presentan
unha grande afinidade e interese en explorar eses diversos atractivos naturais e culturais
presentes no territorio. Os seus principais trazos son:

Adventure Seeker:
nai millennial que viaxa en
familia buscando
multiaventuras

Financiado por .. pry = wi 2]
- la Uni6n Europea Recuperscidn, ﬁm iﬁ. P - XUNTA Deputacion
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ctuacions
cticas

Eixe 1: Consolidacion da sostibilidade e a Eixe 3: Fortalecemento do turismo
conservacion do patrimonio natural e especializado arredor do patrimonio
cultural. xeoldxico, natural e cultural.

« Programa 1.1: Campafia educativa sobre a xeodiversidade e a « Programa 2.1: Campafia escolar para fomentar a apropiacion territorial « Programa 3.1: Campafia tematica para situar o territorio entre
xeoconservacion dirixida a centros escolares. sobre valores xeoldxicos en nenos e nenas. observadores de aves urbanos.

« Programa 1.2: Concurso anual de curtas e posdcasts sobre patrimonio « Programa 2.2: Concurso comunitario de fotografia para asignar iconas « Programa 3.2: Campafas informativas sobre cultura viva local dirixida a
xeoloxico dirixido a estudantes. locais baixo a temética da xeodiversidade. viaxeiros cultos amantes de tradicions auténticas.

« Programa 1.3: Campafa en universidades para promover practicas « Programa 2.3: Campafias de comunicacion masiva para situar conceptos « Programa 3.3: Camparfias para atraer a mirada de medios e lideres de
estudantis sobres xeoturismo no Xeoparque e formar futuros guias e lemas que reforcen a identidade territorial sobre o Xeoparque. opinién internacionais sobre os valores singulares do territorio.
locais.

- Programa 1.4: Campafias de sensibilizacion sobre o consumo eco-
responsable no Xeoparque.

Eixe 5: Mellora da competitividade e da Eixe 6: Branding e estratexia de
Eixe 4: Impulso a desestacionalizacién innovacion no sector turistico local. posicionamento de marca.
da demanda turistica.
« Programa 5.1: Camparfias en medios e comunidades especializadas « Programa 6.1: Campafia internacional para dar a cofiecer a
para situar internacionalmente o territorio como destino de surf e designacion do Xeoparque da UNESCO.
« Programa 4.1: Campafia dirixida a emprendedores locais para birdwatching. « Programa 6.2: Campafias para promover entre os consumidores
motivar a adopcién de boas practicas de turismo sostible. « Programa 5.2: Campafias en medios e eventos especializados para finais os atributos de sostibilidade e a orixe dos produtos distinguidos
« Programa 4.2: Concurso transversal de innovacion en industrias situar internacionalmente ao Xeoparque entre Xxeoturistas e a do Xeoparque.
creativas e culturais vinculadas ao patrimonio natural e cultural do comunidade cientifica. « Programa 6.3: Participacion en eventos especializados en Espafia e
territorio. « Programa 5.3: Campafias en redes sociais e programas infantis para a nivel global para dar a cofiecer a designacién do Xeoparque da
situar ao Xeoparque entre familias espafiolas como destino de turismo UNESCO.

activo na natureza.

Financiado por . 9 10
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Principais
mensaxes clave

O plan de medios propén unha mensaxe central e catro lifias argumentais que buscan transmitir os eixes que distinguen ao Xeoparque:

. ~ G <
axe ao itetiot, da leveal) | Morgallte ne A aventita de sentit, || Viara en equilibtio
Vigje ol interict, de lo ectagén da Jetia o nesa cixe con Gaia’

Invita aos visitantes a conectar coa

AR Sk S e e T e S S s Esta mensaxe alude & Terra como Pretende atraer viaxeiros mtere_sados Orlentgse a perf_ls, sensibles co medio
d : ’ e elemento vinculante e central para en conectar coas ancestrais ambiente, invitandoos a gozar do
diversidade de rutas dispoiiibles para CEEh : . sy
proxectar a cultura local tradicions e o patrimonio cultural e Xeoparque e promovendo o equilibrio
achegarse a este legado natural. S e B e e )
histérico presente neste territorio. cos seus fraxiles ecosistemas.

()
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12roposta de ) ¢
elatos do Xeoparque -

=

WA
| 4

O plan de medios presenta os relatos que pofien en valor os principais atributos culturais e naturais que caracterizan ao territorio e & comunidade presente no Xeoparque. En total
presentaronse 5 relatos que caracterizan os atributos do territorio, a sua historia e a sta xente.

|

m que no extremo Mmais setentrional do mundo conecido, ali onde morre o feroz antico rompendo contra serrados riscos forxados en époras ~2o0ldxicas pasadas
é@Dq t tent [d d do, ali ond Atlant pend t d d p [ PECEGERY

existiu un modesto santuario consagrado ao Apdstolo Santo André. Unha paraxe de beleza indémita onde, segundo evocan antigas [endas, desembarcou extenuado

este evanxelizador despois de naufragar en mares afastados e escuros.

Contan os relatos que deseguido a fama do modesto oratorio medrou, converténdose nun centro de fe entre fragas e montes tan tupidos como os fios que tecen as
historias do [ugar. Un territorio de contrastes inquietantes onde baixo antigos carballos se agocha o mitico dltimo reduto da pita do monte e onde despois da aparente

tranquilidade da pedra ainda recumban no subsolo o0s ecos da colisién continental que erixiu estes impofientes cantis hai edns.

Unha terra de lendas que convida ao ousado viaxeiro a empaparse do nimbo de misterio que destilan os seus sendeiros e xentes. Unha travesia para rozar cos dedos da
imaxinacion eses fios que conectan a memotia pétrea e os ritos pagans de celtas co brio case temerario da xuventude que hoxe conquista a puro equilibrio as ondas

bravias do océano Atlantico. Un territorio vivo onde o tempo parece volverse pedra e [enda entre a brétema.

E cando por fin a airexa trae o ulido do océano e o repique das campds que chamaban outrora a aquel ndufrago ilustre a reparar forzas, un comprende ao cabo que
recalou nese reduto ancestral onde ainda habitan vivas a fe e a maxia que durante xeraciéns se transmitiron de pais a fillos nesta costa tnica. Un [ugar en verdade
maxico onde o perenne e o pasadio parecen danzar en perfecta harmonia, onde a alma indémita do Cabo Ortegal latexa sen desistir ao compds desa marea entre o

sosego mdis absoluto e a celebraciéon festiva, o pasado que se renova e o futuro tan cheo de posibilidades onde o tempo sinxelamente se tornou pedra e lenda.
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Plan

Operativo

Despois do proceso de diagnostico e andlise, delimitaronse seis eixes estratéxicos que guiaran o0s
esforzos de mercadotecnia, comunicacion e desenvolvemento de produto para os vindeiros dous anos.
Estes desagréganse en 18 programas concretos enfocados ben sexa a nivel buyer persoa ou
transversalmente a diferentes perfis de turista obxectivo.

En total a carteira de iniciativas contempla o establecemento de 87 actuacions especificas, que inclien o
desenvolvemento de campafas dixitais segmentadas, eventos presenciais focalizados e accions de
promocion en medios tradicionais e especializados, tanto no ambito local como en mercados e nichos de
interese prioritarios dentro e féra de Espafa.

6 EIXES

18 PROGRAMAS

87 ACTUACIONS
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PLAR OPERATIVD ARD 1

Conscientes das fendas ainda existentes en termos de competitividade e infraestrutura, formulase unha
implantacion gradual que permita primeiramente fortalecer as capacidades internas antes de enfocarse no
turista mais sofisticado. Esta transicion busca optimizar as probabilidades de éxito sostible desta aposta
polo turismo especializado.
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Indicadoreg. :
claves e métricas

O Cadro de Control inclie tanto métricas xerais (visitas a web, seguidores en redes sociais) como indicadores especificos para 0s grupos obxectivo:

<
—]
==
f——
=
=

e Trfip Odr ganizer: campaﬁBaE;dorEIq r?ed Eee:e entos
. accions enfocadas en atraer 2 ! Vv
Adventure Seeker: desprgege%%vaeggi%'ﬁesrbnline _institucions educativas a anuais de observacion de
camparias online e videos e offline para atraer a visitar o Xeoparque cos seus aves pa)r(aé 802rerueen valor o
virais promovendo a xeoturistas e xeocientificos estudantes. parque.

multiaventura en familia. ao Xeoparque.

O obxectivo é monitorizar continuamente a efectividade das iniciativas implementadas, detectar desviacions e realizar axustes oportunos.
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onclusions

A emersion do Xeoparque Cabo Ortegal enmarcase dentro dunha clara tendencia nas politicas
publicas espafolas e europeas orientadas & promocion dun turismo sostible, que preserve o0s
fraxiles equilibrios ainda existentes naqueles contados recunchos do vello continente onde a
pegada humana ainda non alterou irremediablemente primitivas paisaxes. Baixo esta premisa,
instrumentos como a cofiecida Estrategia de Turismo Sostenible 2030 trazada desde Espafia,
establece a ruta que deberan adoptar os destinos do pais para cambiar os seus modelos turisticos
intensivos de recursos altamente estacionais, baixo novos parametros ambientais e socialmente
responsables.

Ademais, a comunidade galega propuxose ser pioneira nesta transicion ao erixirse baixo as marcas
Espafia Verde e Galicia Destino Sostible nun abandeirado nacional desta modalidade turistica
emerxente, xuntando a promocion da slUa vasta rigueza paisaxistica e ecoldxica cos intereses dos
seus habitantes locais e a preservacion da sua idiosincrasia cultural. E € precisamente baixo ese
paraugas onde o Xeoparque Cabo Ortegal esta chamado non s6 a potenciar os distintivos valores
xeoloxicos e de biodiversidade ainda intactos neste recanto do Atlantico norte, senén tamén a
catalizar un xenuino cambio na economia local que detefla o despoboamento que tan
dramaticamente golpeou a esta zona nas ultimas décadas.

Aproveitando esa oportunidade Unica que representa obter o respaldo da UNESCO para a posta en
valor do extenso patrimonio natural universal, este plan de mercadotecnia constitie a folla de ruta
chamada a coordinar e integrar as multiples iniciativas publico-privadas ainda dispersas no territorio.
E asi liberar realmente todo ese potencial latente para experimentar activamente férmulas
innovadoras de turismo comunitario arredor dos eixes conservacionistas que lle dan sentido ao
modelo de xeoparque impulsado. Porque a extraordinaria concentracién de xeositios de relevancia
global e os atractivos naturais protexidos pola Rede Natura 2000, engadese o talante visionario que
demostraron os sete concellos ao constituir a primeira entidade de xestion participativa do territorio.
A Estratexia sentard as bases sobre as que desenvolver unha oferta turistica especializada,
enfocada inicialmente para nichos de mercado como familias urbanas na busca de multiaventura
pero tamén a deportistas aventureiros de auga e terra e curiosos observadores de aves atraidos
pola privilexiada localizacion do Xeoparque nun ruta migratoria de gran valor ornitoloxico.
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Espérase que este innovador proxecto se integre territorialmente e poida constituirse con presteza
nun vehiculo para unir estreitamente a promocion desta zona, que sorprendentemente ainda
permanece amplamente descofiecida para boa parte do turismo doméstico pese a encontrarse a
pouco mais dunha hora da arteria principal do Camifio de Santiago.

O Plan de sostibilidade turistica en destinos (PSTD) liderado pola Deputacién da Corufia define a
planificacion para consolidar o Xeoparque como un referente de xeoturismo, desafio onde este
primeiro plan estratéxico de mercadotecnia se volve indispensable para catalizar as mdultiples
oportunidades que este peculiar tesouro natural representa, non unicamente para estudosos e
excursionistas, sendén para cada un dos habitantes destes sete concellos agora irmandados baixo
o legado de 350 millébns de anos da evolucion xeolodxica.
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